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KENNZAHLEN 2015

2015" 2014 2013 2012

Verfugbare Hallenflache Messegelande m? 180.000 180.000 180.000 180.000
Verfugbares Freigelande Messegelande m? 425.000 425.000 425.000 360.000
Verfligbare Ausstellungsflache

MOC Veranstaltungscenter Miinchen m? 37.400 37.400 37.400 37.400
Messen und Ausstellungen? 13 13 16 15
Gastveranstaltungen 206 202 203 230
Bruttoflache 4 m? 2.257.083 2.230.447 2.724.250 2.401.080
Umschlagshaufigkeit ® 11 11 13 12
Nettoflache ® m? 765.710 747.865 1.171.016 755.827
Aussteller gesamt 33.772 33.082 36.400 35.047
Aussteller aus dem Ausland 8.974 8.692 10.344 8.738
Besucher gesamt 1.942.259 1.802.647 2.313.701 1.778.466
Besucher aus dem Ausland 288.698 226.466 460.104 241.590
Umsatz Messe Miinchen GmbH Mio. EUR 230,2 223,7 309,5 221,9
Konzernumsatz Mio. EUR 277,4 309,4 353,0 298,4
EBITDA Messe Miinchen GmbH? Mio. EUR 83,6 68,8 112,9 66,7
Mitarbeiter Messe Miinchen GmbH?® 656 621 603 567
Mitarbeiter Konzern® 968 898 842 785

Die jeweiligen Kennzahlen eines Messejahres sind aufgrund der jahrlich wechselnden und somit stark unterschiedlichen Anzahl
und Zusammensetzung der Messeveranstaltungen nur bedingt miteinander vergleichbar

1) Zahlen beziehen sich, soweit nicht anders vermerkt, auf alle Veranstaltungen in der Messe Miinchen
(inkl. ICM — Internationales Congress Center Miinchen), im Bauzentrum Poing und im MOC Veranstaltungscenter Miinchen

2) Nur Veranstaltungen der Messe Minchen GmbH ohne sonstige Veranstaltungen Dritter (= Gastveranstaltungen)

3) 109 Gastveranstaltungen auf dem Messegelande (davon 84 im ICM), 97 im MOC Veranstaltungscenter Miinchen

5) Quotient aus belegter Gesamt-Hallen-Bruttoflache und Hallenkapazitat der Messe Miinchen und des MOC Veranstaltungscenter Minchen

)
)
4) Belegte Hallen- und Freigelandeflache
)
)

6) Vermietete Flache (Hallenflache und Freigelande) inkl. ca. 5 % Sonderschauflache; ohne ICM — Internationales Congress Center Miinchen,

Gastveranstaltungen und Bauzentrum

7) Gewinn vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen — ohne Ausland

8) Ab 2013 einschlieBlich der durchschnittlich beschaftigten Aushilfen
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ERGEBNISSE AUS DEN
MESSEVERANSTALTUNGEN 2015

IM AUSLAND

Messeveranstaltung 2015 Aussteller | Auslandsanteil Besucher | Auslandsanteil Nettoflache
im Ausland in % in % in m?
ANALYTICA ANACON INDIA &

INDIA LAB EXPO 225 29 7.003 1 4.377
ANALYTICA VIETNAM 95 73 3.523 1 1.162
BAU CONGRESS CHINA 53 - 3.023 1.800
BAUMA CONEXPO AFRICA 616 64 14.311 13 35.062
ELECTRONICA CHINA +

PRODUCTRONICA CHINA 1.006 29 55.365 2 24.689
ELECTRONICA INDIA +

PRODUCTRONICA INDIA 353 - 15.435 1 5.098
ELECTRONIC ASIA 500 - 30.000 - -
IE EXPO 1.085 27 40.046 2 23.708
IFAT ENVIRONMENTAL

TECHNOLOGY FORUM AFRICA 116 59 2.273 1 2479
IFAT EURASIA 228 54 10.977 13 7.163
IFAT INDIA 136 56 4.142 1 1.762
INDIAN CERAMICS 157 53 4.052 4 3.162
ISPO BEIJING 434 12 29.948 3 40.000
ISPO SHANGHAI 354 12 18.957 6 11.091
LASER WOP INDIA 147 37 6.066 - 1.369
LASER WOP CHINA 698 18 40.291 5 16.785
LOGITRANS ISTANBUL 220 49 16.715 17 5.670

Gesamt

Nur Brand-Messen der Messe Miinchen

6.423

29

302.127

145.377

ERGEBNISSE AUS DEN
MESSEVERANSTALTUNGEN 2015

IN MUNCHEN

Messeveranstaltung 2015 Aussteller | Auslandsanteil Besucher | Auslandsanteil Nettoflache
in Miinchen in % in % in m?
BAU 1.988 32 254.441 30 122.324
CERAMITEC 594 62 14.324 60 20.750
EXPO REAL 1.707 24 37.800 28 37.352
F.RE.E 1.194 43 118.000 2 33.769
INHORGENTA MUNICH 1.026 44 26.387 32 29.537
ISPO MUNICH 2.529 86 83.223 64 112.505
IT2INDUSTRY@PRODUCTRONICA 26 38 2.800 19 226
LASER WOP 1.227 61 31.279 56 26.355
LOPEC 133 49 2.327 49 1.363
OILS + FATS 51 53 503 65 900
PRODUCTRONICA 1.160 46 37.191 52 42.812
TRANSPORT LOGISTIC 2.050 48 55.438 41 63.955
TRENDSET SOMMER 1.100 21 30.467 10 50.000
TRENDSET WINTER 1.067 20 34.881 14 50.000
HEIM+HANDWERK

INKL. FOOD & LIFE 1.116 23 135.414 1 35.947
IBA 1.309 66 77.814 64 79.573
INTERNATIONALE

HANDWERKSMESSE

INKL. GARTEN MUNCHEN 1.001 21 130.939 2 35.175
OPTI 528 50 25.671 27 23.167
Bauzentrum Poing 59 8 89.048 - -
Gastveranstaltungen

Messe Miinchen 5.343 - 216.786 - -
Gastveranstaltungen MOC

Veranstaltungscenter Minchen 8.564 - 416.031 - -
ICM — Internationales

Congress Center Miinchen - - 120.000 - -

Gesamt

33.772

47"

1.942.259

31

765.710

1) Der Auslandsanteil fir Aussteller und Besucher bezieht sich nur auf Eigenveranstaltungen der Messe Miinchen
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STAATSMINISTERIN
ILSE AIGNER

LAlle profitieren vom
glanzenden Ruf der
Messe Miinchen. So

ist sie mit ihrem inter-
nationalen Engagement
ein anerkannter und
respektierter Botschafter
Minchens und Bayerns
in der Welt."

OBERBURGERMEISTER
DIETER REITER

,Die Messe Minchen
stellt fir die Landes-
hauptstadt und die

ganze Region einen
bedeutenden Wirtschafts-
faktor dar. Sie schafft
Arbeit und generiert
Umsatze weit Gber das
eigene Unternehmen
hinaus.”

VORWORT DES AUFSICHTSRATS

UNSERE PERFEKTE
BOTSCHAFTERIN
IN DER WELT

Die Messe Minchen hat auch im Jahr 2015 wieder gezeigt, dass
sie zu den tragenden Saulen fir die Munchner und die bayerische
Wirtschaft gehort. Nicht nur fir die groRen Global Player, sondern
besonders fur den Mittelstand bietet sie mit ihren Messen im In- und
Ausland unverzichtbare Vertriebs- und Marketingplattformen und ist
ein verlasslicher Begleiter in neue Markte. Die Messe Minchen stellt
fur die Landeshauptstadt und die ganze Region einen bedeutenden
Wirtschaftsfaktor dar. Sie schafft Arbeit und generiert Umsatze weit
Uber das eigene Unternehmen hinaus. Alle profitieren vom glanzen-
den Ruf der Messe Miinchen. So ist sie mit ihrem internationalen
Engagement eine anerkannte und respektierte Botschafterin Min-
chens und Bayerns in der Welt.

Dieser Erfolg drickt sich auch in Zahlen aus, die in der Messeland-
schaft nicht selbstverstandlich sind: Zum sechsten Mal in Folge hat
die Messe Miinchen im Jahr 2015 trotz eines nach wie vor hohen
Kapitaldienstes fur den Neubau des Gelandes schwarze Zahlen ge-

schrieben. Darauf kdnnen alle stolz sein. Sie ist damit in der Lage,
die Vollendung des Messegelandes durch den Bau von zwei neuen
Hallen fir 105 Millionen Euro selbst zu finanzieren. Ab Juni 2018
stehen dann 18 Hallen mit insgesamt 200.000 Quadratmetern Aus-
stellungsflache zur Verfugung.

Mit dieser neuerlichen Erfolgsbilanz bestatigt die Messe Munchen
wieder das Vertrauen, das der Aufsichtsrat in die Kompetenz des
Unternehmens und seiner Mitarbeiter setzt. Wir wiinschen der Messe
Munchen auch im Jahr 2016 viel Erfolg.

FUR DEN AUFSICHTSRAT

STAATSMINISTERIN
ILSE AIGNER
Vorsitzende

OBERBURGERMEISTER
DIETER REITER
1. stellvertretender Vorsitzender

HEINRICH TRAUBLINGER
Weiterer stellvertretender
Vorsitzender

STEFAN OSTERMEIER
Weiterer stellvertretender
Vorsitzender




VORWORT DER GESCHAFTSFUHRUNG

STARK IN MUNCHEN
UND WELTWEIT

GEFRAGT

LIEBE LESERINNEN UND LESER,

2015 war fur uns ein bedeutsames und sehr erfolgreiches Jahr. Wir
haben den letzten groRen Schritt gesetzt, der die Messe Miinchen
in die wirtschaftliche Unabhangigkeit fihren wird. Mit einer Kraft-
anstrengung des gesamten Konzerns konnten wir die Vorausset-
zung daflr schaffen, dass 2016 unser strategisches Ziel erreicht
wird: von Zuschissen unserer beiden Hauptgesellschafter Freistaat
Bayern und Landeshauptstadt Minchen unabhangig zu werden.
Trotz eines nach wie vor hohen Kapitaldienstes fiir den Neubau
des Messegelandes werden wir 2016 zum siebten Mal in Folge
schwarze Zahlen schreiben.

Der Konzern Messe Munchen ist inzwischen wirtschaftlich so stark,
dass im Dezember 2015 die bedeutendste Akquisition in der Ge-
schichte des Unternehmens realisiert werden konnte: der Kauf der
Baumaschinenmesse CTT Moskau, der groRten Messe in Russland.
Diese Akquisition war der kronende Abschluss eines sehr erfreu-
lichen Jahres. Ein weiteres Highlight war der Kauf der auRerst
erfolgreichen Publikumsmesse ,Die 66°.

Die positive Bilanz verdanken wir unserem erfolgreichen Wachstums-
und Effizienzprogramm. Das glanzende Ergebnis belegt eindrucksvoll,
welche Kraft im Unternehmen und in unseren Veranstaltungen steckt.

2015 hat erneut gezeigt, dass wir mit unserem strategischen Kurs
richtig liegen: Unsere Leitmessen am Heimatstandort starken und ge-
zielt in den Wachstumsmarkten der Welt zu expandieren. Im Ausland
liegen unsere Wachstumspotenziale, mit dem Auslandsengagement
starken und sichern wir unsere heimischen Messen. 2015 konnten

1

wir im Ausland drei erfolgreiche Premieren feiern: Die IFAT Eurasia
in Ankara, die ISPO Shanghai und die erste Plattform der IFAT in
Johannesburg.

Auch in diesem Jahr gab es mehrere Héhepunkte: In Miinchen ge-
hérte dazu die ISPO MUNICH, deren neues Segment Gesundheit
und Fitness kontinuierlich wachst. Die BAU filllte alle verfligbaren
Hallen und zahlte erstmals mehr als 250.000 Besucher. Trotz Bahn-
streiks erzielte die transport logistic einen neuen Besucherrekord. Die
LASER World of PHOTONICS wuchs um eine Halle. Auf der EXPO
REAL diskutierte die Immobilienbranche uber bezahlbares Wohnen.
Und die productronica zeigte die beeindruckende Innovationskraft
der Elektronikfertigungs-Branche.

Lokaler und globaler Erfolg gehen bei uns Hand in Hand. So haben
wir es auch in einem turnusgemaf schwacheren Messejahr 2015
wieder geschafft, zu den erfolgreichsten Messen Deutschlands zu
gehdren und ein weltweit gefragter Tagungsort fir Topkongresse zu
sein. 2015 ist die Messe Munchen wieder eindrucksvoll gewachsen:
um 2,3 Prozent bei den Ausstellern insgesamt, um 4,8 Prozent
bei den Ausstellern aus dem Ausland und um 2,5 Prozent bei den
Besuchern. Darauf sind wir alle stolz.

Jenseits des Tagesgeschéafts haben uns 2015 noch drei weitere
Themen intensiv in Anspruch genommen: Im September haben wir
kurzfristig rund 17.000 Flichtlinge aufgenommen. Mittlerweile ist die
Messe Munchen Griindungsmitglied des bundesweiten Netzwerks
L.Unternehmen integrieren Flichtlinge® geworden.

VORWORT DER GESCHAFTSFUHRUNG

Die Geschaftsfiihrung der Messe Minchen (v. I.): Stefan Rummel, Falk Senger,

Ein zweites Thema ist die Verkehrsinfrastruktur zum Messegelande,
die verbessert werden muss. Deshalb haben wir mit Umlandgemein-
den, den Landkreisen und den beiden Kammern das S-Bahn-Biindnis
Ost initiiert. Das Ziel ist der vierspurige Ausbau der S-Bahnlinie 2-Ost
und eine eigene S-Bahnstation am Messegelande.

Und schlieRlich haben wir unter dem Motto ,Frauen verbinden® ein
starkes Netzwerk von Unternehmerinnen und Frauen in Spitzenposi-
tionen gegriindet. Mehr als 300 Frauen haben sich dem mittlerweile
angeschlossen.

. S

KLAUS DITTRICH

Vorsitzender
der Geschaftsfihrung

(. S

FALK SENGER
Geschaftsfihrer

WJ i

GERHARD GERRITZEN

Stellvertretender
Geschaftsfuhrer

ikt %/

DR. REINHARD PFEIFFER

Stellvertretender Vorsitzender
der Geschaftsfihrung

Klaus Dittrich, Monika Dech, Gerhard Gerritzen, Dr. Reinhard Pfeiffer

Wir werden den Erfolg des letzten Jahres mit Leidenschaft und Sach-
verstand fortfihren — fir die Messe, fir Minchen und fur Bayern.
Wie und wo wir uns im Ausland engagieren, warum wir international
expandieren mussen — das sind die Themen dieses Geschafts-
berichts, die wir mit Ihnen teilen wollen.

%Za&«»/

STEFAN RUMMEL
Geschaftsfiuhrer

(/zow'@&%

MONIKA DECH

Stellvertretende
Geschaftsfuhrerin



MEILENSTEINE

MEILENSTEINE 2015

Uber 1,9 Millionen Besucher kamen im vorigen Jahr zu den insgesamt 217 Veranstaltungen der Messe Minchen
auf dem Messegelande, im ICM — Internationales Congress Center Minchen und im MOC Veranstaltungscenter
Munchen. Doch Zahlen sind l&angst nicht alles. Es gibt Events und Aktionen, die weit Uber das Jahr hinaus Akzente

setzen — echte Meilensteine eben.

EINE NEUE
ISPO FUR CHINA

Die Erfolgsgeschichte der ISPO
geht weiter. Die ISPO SHANGHAI
erfahrt bei ihrer ersten Auflage
eine uUberwaltigende Resonanz.
Bei ihrer Premiere Uberzeugt die
Sportartikelmesse rund 19.000
Besucher und 354 Aussteller und
zeigt die neuesten Produkte von
473 Marken. Die Branche hatte ne-
ben der ISPO BEIJING nach dieser
zweiten ISPO in China verlangt. Die
ISPO SHANGHAI ist die Antwort
auf den wachsenden Sport- und
Outdoor-Markt Chinas — und die
unverzichtbare Plattform fir die
neuesten Trends bei Bekleidung
und Ausrustung.

,DIE 66“ GEHORT NUN
ZUR MESSE MUNCHEN

Die Messe Minchen ubernimmt Deutschlands
groRte 50plus-Messe: ,Die 66“. Was 2005 mit 110
Ausstellern im MOC Veranstaltungscenter Min-
chen begann, ist heute die Leitmesse flr die Ziel-
gruppe 50plus. Zuletzt zahlte sie 475 Aussteller und
Uber 47.000 Besucher. Die erfolgreiche Messe ist
auf die Bedurfnisse der aktiven Best Ager ausge-
richtet. Sie bietet Informationen und Unterhaltung
rund um die Themen Tourismus, Sport, Wellness
oder Finanzen und Recht.

DAS BAUMASCHINENCLUSTER
EXPANDIERT

Die Messe Minchen kauft die CTT Expo Moskau, die flinftgréRte Baumaschi-
nenmesse der Welt. Mit dem gréRten und bedeutendsten Neuerwerb ihrer Ge-
schichte baut sie damit ihre Rolle als weltweit flilhrender Veranstalter von Bau- und
Bergbaumaschinenmessen weiter aus. Zudem erganzt sie damit ihr weltweites
Baumaschinen-Cluster um die grofite Messe Russlands. Der bisherige Besitzer
Alexey Striganov und seine Mitarbeiter bleiben mit ihrem Wissen und ihren Kon-
takten weiter als Partner im Team.

MEILENSTEINE

S-BAHN-BUNDNIS

Die Messe Minchen und die Gemeinden im Mdinchner

Osten haben ein gemeinsames Problem: die unzureichende
Anbindung mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln. Deshalb wurde im
Sommer 2015 auf Initiative der Messe Miinchen das parteiliber- |
greifende S-Bahn-Biindnis Ost geschlossen, das auch die IHK |
und die Handwerkskammer fiir Miinchen und Oberbayern un-

terstiitzen. Gemeinsame Ziele sind der vierspurige Ausbau der

Bahnstrecke zwischen Riem und Markt Schwaben und ein

eigener Messe-S-Bahnhof. Bundesverkehrsminister Alexander

Dobrindt und Bayerns Innenminister Joachim Herrmann haben

ihre Unterstitzung zugesagt.

UMWELTTECHNIK -
NEUER HUB FUR
EURASIEN

Eindrucksvoller Auftakt in Ankara: Die
erste IFAT Eurasia feiert mit 11.000
Besuchern aus 75 Landern sowie
228 Ausstellern aus 19 Landern eine
aullerst erfolgreiche Premiere. Damit
etabliert sich die neue Umwelttechno-
logiemesse fur den eurasischen Markt
vom Start weg als die zentrale Ge-
schaftsplattform der Branche. Die IFAT
Eurasia ist die zweite Veranstaltung der
Messe Munchen in der Turkei.

AIRTEC HEBT IN MUNCHEN AB

Die Luft- und Raumfahrtmesse AIRTEC gehort als Gast nun fest nach Bayern. Zu ihrem zehnten
Geburtstag ist sie von Frankfurt nach Minchen umgezogen — und war zur Premiere gleich restlos
ausgebucht. Durch ihren Umzug findet die AIRTEC nun im Zentrum einer der bedeutendsten
und traditionsreichsten Luft- und Raumfahrtregionen statt. Fir den Luftfahrtstandort Bayern ist
die internationale Fachmesse ein groRer Gewinn. Zur Miinchen-Premiere trafen sich rund 6.800
Experten der Luft- und Raumfahrt aus 46 Nationen.

13

FRAUEN
VERBINDEN
UND STARKEN

Monika Dech (r.), stellvertre-
tende Geschéaftsfihrerin der
Messe Miinchen, und die Un-
ternehmerin Margit Dittrich (1.)
grinden das neue Netzwerk
,Frauen verbinden®. Zur er-
folgreichen Auftaktveranstal-
tung kommen rund 150 Frauen
aus Wirtschaft, Politik, Wissen-
schaft und Medien auf dem Ok-
toberfest zusammen. Die Platt-
form soll es Topmanagerinnen
ermdglichen, sich themen- und
branchenubergreifend zu ver-
netzen und sich gegenseitig
zu starken.




MUNCHEN IST DIE BASIS
ALLER AKTIVITATEN DER
MESSE. NICHT NUR FUR
DIE VERANSTALTUNGEN
IN DER LANDESHAUPT-
STADT - VON HIER AUS
WIRD AUCH DAS GLOBALE
NETZWERK GEKNUPFT,
DAS DURCH DIE TOCHTER-
GESELLSCHAFTEN BIS
WEIT NACH CHINA,
INDIEN, RUSSLAND,
SUDAFRIKA UND IN DIE
TURKEI REICHT.

IM AUSLAND IST DIE
MESSE MUNCHEN WEITER
AUF DYNAMISCHEM
WACHSTUMSKURS. DAVON
PROFITIERT AUCH DER
HEIMATSTANDORT.




1.1 UNSERE STRATEGIE IM AUSLAND

FUR MUNCHEN AUF
DIE WACHSTUMS-
MARKTE DER WELT

Am Anfang stand die mutige Entscheidung der Gesellschafter der Messe Minchen, ein neues, grofles und
hochmodernes Messegeldnde zu bauen. Dieses Vertrauen in die Anziehungskraft von Messen und in die
Kompetenz des Unternehmens wurde seitdem bestatigt. So schrieb die Messe Minchen im Jahre 2015 zum
sechsten Mal in Folge schwarze Zahlen und wird es auch 2016 tun. Das Unternehmen hat sich inzwischen in
den wichtigsten Wachstumsmarkten der Welt fest etabliert, es genieflt international einen ausgezeichneten
Ruf und die Kunden bringen ihm grofles Vertrauen entgegen. Heute gehdrt Minchen zu den bedeutendsten

Messeplatzen der Welt.

Der Erfolg der Messe Miinchen beruht auf zwei festen Saulen: Die
eine ist der Heimatstandort Minchen mit einem der modernsten Mes-
segelande der Welt, mit dem ICM — Internationales Congress Center
Minchen und dem MOC Veranstaltungscenter. Hier hat die Messe
Mdunchen seit ihrem Umzug auf das Areal in Riem im Jahre 1998
kontinuierlich an Kraft und internationaler Ausstrahlung gewonnen.

Das allein reicht aber heute im Messewesen nicht mehr aus. So
ist die zweite Saule das internationale Engagement. Denn um die
Munchner Leitmessen weiterentwickeln zu kénnen und gegen die
Konkurrenz zu schitzen, muss die Messe heute auch international
aufgestellt sein. Dafiir hat die Messe Miinchen rund ein Dutzend
Tochtergesellschaften aufgebaut. Mit ihnen ist sie in den bedeuten-
den Wachstumsregionen vertreten: China, Indien, Tirkei, Stdafrika
und Russland. Dazu kommen fast 70 Auslandsvertretungen, die
weltweit mehr als 100 Lander betreuen. Das alles zusammen ist ein
perfektes globales Netzwerk.

So hat die Messe Miinchen heute das unverwechselbare Marken-
zeichen: Connecting Global Competence. Denn den Heimatstandort
starken, das Kerngeschaft ausbauen und gleichzeitig im Ausland
wachsen, das gehort in der globalen Welt von heute untrennbar zu-
sammen.

Seit die Messe Minchen im Ausland aktiv ist, steigt die Zahl der Aus-

steller und Besucher aus diesen Landern in Miinchen kontinuierlich
an. Umgekehrt liegen im Ausland heute die groRen Wachstumspoten-

Die Entwicklung der Auslandsaktivitidten der Messe Miinchen

ziale. Klaus Dittrich: ,Deshalb gibt es fiir uns zur Internationalisierung
keine Alternative.”

Die Messe Munchen hat um die Jahrtausendwende die internati-
onalen Aktivitaten begonnen. Zu einer Zeit, in der andere Messe-
gesellschaften schon im Ausland aktiv wurden, musste in den 90er-
Jahren in Munchen die neue Messe in Riem geplant und gebaut
werden. Das band uber Jahre alle Krafte. Klaus Dittrich: ,Wir haben
inzwischen kraftig aufgeholt.” So hat die Messe Munchen im Jahr
2015 insgesamt 17 Veranstaltungen im Ausland organisiert, die alle
Spitzenplatze in ihren Branchen belegen.

2015 feierte die Messe Munchen im Ausland vier grofe Premieren:
Im April die der IFAT Eurasia in Ankara. Im Juli startete in Shang-
hai eine zweite ISPO (die ISPO China war 2005 die erste Sportar-
tikelmesse aus Minchen in China; heute heif3t sie ISPO Beijing).
Im September folgte die erste Plattform der IFAT in Johannesburg
und im Oktober zum ersten Mal die India Lab Expo zusammen mit
der analytica Anacon India.

Ein wichtiger Meilenstein auf dem Weg zu dieser erfolgreichen Ent-
wicklung war das Jahr 1998: Mit der Er6ffnung des neuen Messe-
gelandes in Minchen-Riem bekam die Messe Munchen eines der
modernsten, attraktivsten und zweckmaRigsten Ausstellungsgelande
der Welt. Unmittelbar danach begann der Aufbruch in das weltweite
Auslandsgeschaft. Beide Schritte waren entscheidend fiir die Zukunft
der Messe Miinchen und der gesamten Region: Denn nur durch

1.1 UNSERE STRATEGIE IM AUSLAND

oy,

wINDIALABEXFC

Das internationale Engagement der Messe Miinchen — wie hier im indischen Hyderabad — ist essenziell wichtig
fir das Unternehmen. Die Zeitleiste unten zeigt das jeweils erste Veranstaltungsjahr der auslandischen Messen.
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electronicAsia componex/ Eroffnung bauma China electronica + analytica analytica Air Cargo transport logistic |IE expo ISPO LASER WoP drink electronica + analytica BAUMA logitrans
electroniclndia SNIEC productronica China Anacon India China China (bis 2011 China CHINA technology productronica Vietnam CONEXPO
China IFAT China) India India INDIA
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1.1 UNSERE STRATEGIE IM AUSLAND
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bauma Standorte weltweit

dieses Zusammenspiel konnte die Messe ihren internationalen Spit-
zenplatz erreichen. Und beides zusammen sichert die Existenz ihrer
weltweit flihrenden Veranstaltungen in Miinchen.

So organisiert die Messe Miinchen inzwischen fast 30 Veranstaltun-
gen im Ausland. Die erste war 1997 die electronicAsia in Hongkong.
Es folgte im Jahr 2000 die componex/electronicindia (seit 2009 die
electronica India und productronica India). Zusammen mit den Mes-
sen aus Hannover und Dusseldorf und einem chinesischen Partner
hat die Messe Miinchen im Jahre 2001 in Shanghai ein eigenes Mes-
segelande eroffnet — das Shanghai New International Expo Centre
(SNIEC). Es ist das einzige Messegelande, das dem Unternehmen
aufllerhalb Minchens mit gehdrt. 2002 fand dort die erste bauma
China statt. Inzwischen belegt diese Erfolgsausstellung dort eine
Flache von 300.000 Quadratmetern und ist damit die zweitgroRte
Veranstaltung im Konzern. Im Jahre 2011 wurde die logitrans die
erste Minchner Messe in der Turkei. In Siidafrika startete die Messe
Munchen 2013 in Johannesburg ebenfalls mit einer bauma. Der Kauf
der CTT Moskau war 2015 die grofte und bedeutendste Akquisition
in der Geschichte der Messe Miinchen. Das ist das erste Engage-
ment in Russland.

Begleitet wird das Unternehmen im Ausland von seiner Tochterge-
sellschaft IMAG. Sie besetzt kleinere Markte, die aber mittelfristig an
Bedeutung gewinnen kénnen. Wie zum Beispiel im Iran, in Vietnam
oder Nigeria.

Die Messe Munchen konzentriert sich mit ihrer globalen Strategie
auf ihre Starken im Bereich der Investitionsguter-, Technologie-
beziehungsweise hochwertigen Konsumgutermessen. Vor allem die
bauma, die Elektronikmessen, die Umwelttechnologiemesse IFAT,
die drinktec, die transport logistic oder die ISPO bieten sich dafir an.
Dabei fokussiert sich die Messe Miinchen auf wesentliche Kernregi-

IFAT Standorte weltweit

onen. Das sind derzeit China, Indien, Turkei, das stdliche Afrika und
Russland. ,So starken die Auslandsmessen neben ihrem eigenen
wirtschaftlichen Erfolg auch die Weltleitmesse in Miinchen®, erklart
Klaus Dittrich.

Der Erfolg dieses internationalen Engagements ist messbar: Kamen
1998 beispielsweise 462 Besucher aus China zur bauma in Min-
chen, waren es im Jahr 2013 bereits 3.174. Die Zahl der Aussteller
aus der Volksrepublik wuchs von vier auf zuletzt 350 im Jahr 2016.
Insgesamt ist der Anteil auslandischer Besucher an den Veranstal-
tungen in Minchen zwischen 1999 und 2015 von 13 auf 31 Prozent
gestiegen und die Zahl der Aussteller von 34 auf 46 Prozent. Die
wachsende internationale Beteiligung starkt nicht nur die Messe,
sondern die gesamte Region Munchen.

Diese positive Entwicklung zeigt sich auch am Umsatz: Das Unter-
nehmen hatte sich im Jahre 2010 das Ziel gesetzt, bis 2016 den
Anteil des Auslandsgeschéfts am Konzernumsatz auf 22 Prozent
zu erhéhen — eine Steigerung um 50 Prozent. Dieses Ziel ist bereits
erreicht.

Die Messe Munchen ist mit diesem Konzept global eine feste GroRe
und ein geschatzter Partner geworden. Seit Jahren ist sie auch ein
gefragter Ratgeber fir den Neubau von Messegelanden: aktuell fur
zwei Projekte in Indien und in der Turkei.

Bei ihrem Auslandsengagement sieht sich die Messe Miinchen auch
als Partner ihrer Kunden, die sich auf hochwertigen Messeplattfor-
men in den wichtigsten Wachstumsregionen der Welt prasentieren
wollen. Klaus Dittrich: ,Sie schatzen unser Messe Know-how, unse-
ren exzellenten Service als Dienstleister und die hohen Qualitats-
standards der Veranstaltungen am Standort Miinchen.”

MUNCHEN

1.2 MESSEPLATZE WELTWEIT

N
< 'm

AHMEDABAD

ISTANBUL

MUMBAI

N

BEWJING

o
¢

SHANGHAI

GUANGZHOU

o HONGKONG

P HYDERABAD Sso

BANGALORE

JOHANNESBURG

Fir Minchen hinaus in die Welt:

Die Karte zeigt all die Stadte im Ausland,
an denen die Messe Miinchen inzwischen
Veranstaltungen organisiert.
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1.3 INTERNATIONALE GASTE AM HEIMATSTANDORT

AUSLAND

MACHT

MUNCHEN STARK

Seitdem die Messe Munchen im Ausland aktiv ist, steigen in Minchen auch die Aussteller- und
Besucherzahlen aus den Regionen deutlich an, in denen sie aktiv ist. Das starkt die heimischen

Veranstaltungen und den Messestandort Midnchen.

Mit ihrem gezielten Engagement im Ausland starkt die Messe Mun-
chen ihre Leitmessen und damit inren Heimatstandort. Damit beweist
sie auch auf den auslandischen Wachstumsmarkten ihre Kompetenz
als ein erfahrener, internationaler Organisator von groRen Veranstal-
tungen. Das macht sie zu der starken und vertrauensvollen Marke
im globalen Messegeschaft, in dem sie seit 1998 engagiert auftritt.

Die Tabellen auf den nachsten Seiten belegen, wie stark seitdem die
Zahl der Aussteller und Besucher aus dem Ausland in Munchen ge-
stiegen ist. Die Zahl der Besucher aus China bei der ISPO MUNICH
hat sich zum Beispiel zwischen 1998 und 2015 um das 50-Fache
erhéht (von 40 auf 2.058).

1999 kamen aus China 551 Besucher und 37 Aussteller nach Miin-
chen — 2015 waren es 5.815 Besucher und 648 Aussteller.

Der Anteil der Besucher aus dem Ausland betrug im Jahre 2015 bei
den Eigenveranstaltungen der Messe in Munchen 31 Prozent und
bei den Ausstellern 47 Prozent.

Insgesamt verzeichneten auch 2015 die Veranstaltungen in Min-
chen ein Plus im Vergleich zum Vorjahr (Aussteller: plus 4 Prozent,
Besucher: plus 11 Prozent). Das liegt vor allem an der wachsenden
Kundenzahl aus dem Ausland.

1.3 INTERNATIONALE GASTE AM HEIMATSTANDORT

ZUWACHS AN AUSSTELLERN UND BESUCHERN IN MUNCHEN
AUS DEM AUSLAND

Wie sehr die Zahl der Messeteilnehmer aus dem Ausland bei den Veranstal-
tungen in Minchen steigt, das verdeutlichen die Grafiken. Auf dieser Seite
zeigen sie die Tendenz fur alle Veranstaltungen in Minchen zusammen. Die
Basis sind dabei die bauma-Jahre (die alle drei Jahre stattfindet).

AUSSTELLER GESAMT AUS DEM AUSLAND
IN BAUMA-JAHREN 0.659

9.027

10.000
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8.098

7.553

6.998

1998 2001 2004 2007 2010 2013

450.117

500.000
409.545

450.000

400.000 330.228

350.000 276.619 279.651

300.000 222.279

250.000

200.000
1998 2001 2004 2007 2010 2013
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1.3 INTERNATIONALE GASTE AM HEIMATSTANDORT

ZUWACHS AN AUSSTELLERN UND BESUCHERN IN MUNCHEN
AUS CHINA

GESAMT

AUSSTELLER

1998 - 2015

648

BESUCHER

5.815

1.4 UNSERE EXPERTEN FURS AUSLAND

DIE WEGBEGLEITER
INS AUSLAND

Die Stabsabteilung Auslandsmanagement und M&A steuert und berat die Tochter-
gesellschaften im Ausland: Das Team begleitet ihre strategische und operative
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Weiterentwicklung.

DIESES TEAM SCHAUT DARAUR
DASS UNSERE TOCHTERGESELL-
SCHAFTEN IM AUSLAND GUT
AUFGESTELLT SIND UND AUF
EINER STABILEN GRUNDLAGE

ARBEITEN KONNEN.
"M\ bouma

Munchen ist die Basis aller Aktivitaten der Messe Miinchen im Aus-
land. Hier wird die Strategie fir das globale Netzwerk entwickelt,
von hier aus wird der Bogen Uber die Welt gespannt und von hier
aus werden alle Aktivitaten gesteuert. Zu diesem globalen Netzwerk
gehoren insgesamt 13 Beteiligungsgesellschaften —im Wesentlichen
in China, Indien, Stdafrika, in der Turkei und in Russland. Sie alle
werden von der Zentrale in Miinchen aus gesteuert und unterstitzt.

Dabei werden die auslandischen Fachmessen direkt vor Ort orga-
nisiert. Um alles, was Uber das reine Messegeschaft hinausgeht,
kiimmert sich in Minchen die ,Stabsabteilung Auslandsmanagement
und M&A".

Ihre Aufgabe ist es, die Geschaftsflihrung in Minchen und das Ma-
nagement im Ausland zu beraten. Sie beobachtet die wirtschaftli-
che, gesellschaftliche und politische Entwicklung der Markte. Sie
analysiert und bewertet die Rahmenbedingungen. Daraus zieht sie
Schlisse, wie die Auslandsgesellschaften weiterentwickelt werden.
So treibt sie gemeinsam mit den Geschaftsfiihrern vor Ort die Markt-
erschlieBung voran.
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AFRICA 2015
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bauma
CONEXPO

AFRICA 2015

I‘ bauma
FAMEYDA
Teamwork: Auslandsgeschéftsfiihrer Stefan Rummel
mit Elaine Crewe, CEO in Sudafrika.

Die Stabsabteilung umfasst drei Aufgabenfelder: Der Bereich ,Aus-
landsmanagement® steuert die Téchter, Uberwacht und begleitet
deren strategische und operative Weiterentwicklung. Gleichzeitig
ist er die koordinierende Schnittstelle flir Konzernfunktionen wie
Controlling, Steuern oder Recht. Der Bereich ,Mergers & Acquisi-
tions* begleitet mogliche Zukaufe oder Zusammenschlisse. Er ko-
ordiniert alle betriebswirtschaftlichen Prozesse und verantwortet die
Entscheidungsvorlagen fir die Gremien. Der Bereich ,International
Risk and Compliance Management” schlieRlich sorgt dafiir, dass die
Konzernrichtlinien der Messe Muinchen in den Auslandsbeteiligungen
umgesetzt werden. Er unterstitzt die Tochtergesellschaften bei der
Entwicklung der Risiko- und Compliance-Systeme. Er schafft das
Bewusstsein dafuir und liberwacht, dass sie eingehalten werden.

,Das alles ist nétig, weil wir als Messe Munchen langfristig auf den
Markten im Ausland aktiv sein wollen®, sagt der Auslandsgeschéafts-
fuhrer Stefan Rummel. Daflr ist ein intelligenter, strategischer Aufbau
sehr wichtig.



1.5 PORTRATS UNSERER INTERNATIONALEN STANDORTE

Veranstaltungen

SO 14

Standorte Standflache gesamtin m?

/ 685.605

il Air Cargo China | analytica China | BAU Congress China | bauma
-.‘ China | electronica China | productronica China | LASER World of
PHOTONICS CHINA | IE expo (Guangzhou, Shanghai) + Shanghai Shanghai: 542.713
I I I I ISPO BEMUING | ISPO SHANGHAI | PeriLog — fresh logistics Asia | * Beijing Beijing: 122.500
— transport logistic China | electronicAsia (Hongkong) * Hongkong Hongkong: 10.392
| e Mitveranstalter: CHINA BREW CHINA BEVERAGE (CBB) « Guangzhou Guangzhou: 10.000

Der Andrang ist immens: Sport wird in China immer popularer —
das war erneut auch auf der ISPO BEIJING deutlich zu sehen.
Die Messe wird seit 2005 veranstaltet.

CHINA — EINE
STARKE BASTION

China ist die Wachstumsregion, in der die Messe Munchen am starksten auerhalb Deutschlands
vertreten ist. Die Erfolgsgeschichte begann 2002 in Shanghai. Inzwischen organisiert die Messe
Munchen im Reich der Mitte 14 eigene Veranstaltungen an vier Standorten. Damit hat sie eine starke
Stellung vor Ort. In Shanghai besitzt sie mit Partnern ein eigenes Messegelande: das Shanghai New
International Expo Centre (SNIEC). Es wurde um die Jahrtausendwende gebaut.

Die erste Veranstaltung aus Miinchen in China war bereits 1997 die
Elektronikmesse eAsia in der Sonderverwaltungszone Hongkong,
die zusammen mit einem chinesischen Partner organisiert wird.
Danach hat die Messe Miinchen den strategischen Einstieg in das
Auslandsgeschaft begonnen — und hier in China hat sie den Durch-
bruch geschafft. Mit vier Mitarbeitern hat es zur Jahrtausendwende
begonnen, mittlerweile sind es 150 in ganz China. Heute ist die
Messe Minchen in China mit 14 eigenen Veranstaltungen an vier
Standorten prasent: Shanghai, Beijing, Hongkong und Guangzhou.
Dazu kommt die CHINA BREW CHINA BEVERAGE (CBB), bei der
die Messe Minchen Mitveranstalter ist.

Shanghai ist auBerdem der einzige Ort auRerhalb Miinchens, an
dem die Messe Miunchen zusammen mit Partnern ein eigenes Aus-
stellungsgelande unterhalt. Gemeinsam mit der Messe Dusseldorf
und der Deutschen Messe Hannover sowie einem chinesischen
Partner wurde dort 2001 ein eigenes, hochmodernes Messezentrum
eroffnet: das Shanghai New International Expo Centre (SNIEC).
Es ist inzwischen das am besten ausgelastete Messegelande der
Welt.

China ist fur die Messe Miinchen als Wachstumsregion bedeutsam
und mit der Beteiligung am SNIEC tragt die Messe Miinchen auch
malgeblich zur Entwicklung des Messegeschafts in Shanghai
bei. Dieses Engagement in dem ferndstlichen Land wird auch
vor Ort gewdrdigt. So wurde Klaus Dittrich im Februar 2016 von
der Shanghaier Stadtregierung zum ,Adviser of Exhibition and
Convention Industry in Shanghai“ ernannt — zum Berater fir
Messe- und Kongresswesen.
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Die bauma China war im Jahre 2002 die erste Messe aus Mlnchen
in Shanghai. Sie findet seitdem alle zwei Jahre im SNIEC statt. Sie
ist mittlerweile die zweitgréite Veranstaltung im Portfolio der Messe
Minchen und bereits jetzt halb so grof3 wie die bauma in Minchen.
Die bauma China belegte zuletzt mit 300.000 Quadratmetern die
gesamte Ausstellungsflache des SNIEC. Die nachste bauma China
steht im November 2016 an.

Ebenfalls im Jahre 2002 starteten die electronica China und pro-
ductronica China in Shanghai. Im Jahre 2006 startete die jahrlich
in Shanghai stattfindende LASER World of PHOTONICS. Sie gilt
als fihrende Messe der Laser- und Photonik-Industrie Chinas.

Die analytica China hatte im Jahre 2002 ihre Premiere im SNIEC.
Sie wird dort alle zwei Jahre abgehalten. China ist einer der wichtigs-
ten Absatzmarkte fir Hersteller aus der Medizin-, Analyse-, Labor-
sowie Biotechnologiebranche. Mit wachsender Tendenz. Denn mit
dem steigenden Wohlstand der chinesischen Gesellschaft haben
auch die Qualitatsanforderungen im Lebensmittel- und Konsumbe-
reich sowie die Ausgaben fir das Gesundheitswesen zugenommen.
Aufterdem wird die Bevolkerung bis 2040 stark altern und die Nach-
frage nach Medikamenten wird weiter steigen.

In dem riesigen Land China mit seinen weiten Wegen spielen In-
frastruktur, Transport, Logistik und Telematik eine groRRe Rolle. Des-
halb gibt es seit 2004 alle zwei Jahre in Shanghai die chinesische
Ausgabe der transport logistic, integriert ist darin die Air Cargo
China. Begleitet wird die transport logistic China seit 2015 zudem
von der PeriLog - fresh logistics Asia.
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Aussteller

9.324

Shanghai: 8.136
Beijing: 487
Hongkong: 500
Guangzhou: 201

Besucher

494.808

Shanghai: 416.689
Beijing: 32.971
Hongkong: 30.000
Guangzhou: 15.148
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Der stellvertretende Geschaftsfiihrer
Gerhard Gerritzen zusammen mit
einem Partner in China.

Aufgrund gestiegener Nachfrage und staatlicher Forderung be-
steht ein sehr groRer Bedarf in der chinesischen Umweltindustrie.
Dem tragt die IE expo Rechnung, die Umwelttechnologiemesse
fur Wasser, Abfall, Luft und Boden. Sie findet seit 2004 jahrlich
in Shanghai statt. Zunachst unter dem Minchner Markennamen
IFAT. Nach einem Joint Venture mit einem chinesischen Partner
firmiert sie seit 2012 unter dem Namen IE expo. Zusatzlich gibt
es seit 2015 die IE expo in Guangzhou. Sie startete zunachst als
Umweltkonferenz (GIEPE) und wird jetzt als neuer Umwelt-Hub
jahrlich den stidchinesischen Raum abdecken und heil3t seit 2016
offiziell IE expo Guangzhou.

Die ISPO kam im Jahre 2005 nach China. Sie begann als ISPO Chi-
na in Shanghai. Bereits im zweiten Jahr konnte die Flache wegen
der enormen Nachfrage von Ausstellern verdoppelt werden. Seit
dem Jahre 2007 findet sie in Beijing statt. Sie hat sich seitdem zu
Asiens wichtigster Sport- und Outdoormesse entwickelt: Die Sport-
begeisterung in China ist gro® und die chinesische Regierung hat
ein umfassendes Programm aufgelegt, um den Sport und die Sport-
industrie zu férdern. Dazu kommen die Olympischen Winterspiele
2022, fur die Peking den Zuschlag bekommen hat. ,Wir bieten in
Peking zusammen mit der Alpitec China die ideale Plattform, um
die Chancen zu ergreifen, die sich aus Olympia ergeben*, so Klaus
Dittrich: ,Die herausragenden Besucherzahlen zeigen, dass un-
ser Multisegment-Konzept aufgeht. Auf der Messe zeigen sich alle
Sparten in ihrem jeweiligen Markt- und Markenumfeld. Das schafft
Synergien, eroffnet Wachstumschancen und lasst neue Themen
entstehen.”

Die Nachfrage im Sportbereich ist so gro3, dass die Branche nach
einer weiteren Plattform fiir den Ganzjahressport im asiatisch-pa-
zifischen Raum rief. Das ist zusatzlich zur ISPO Beijing die ISPO
SHANGHALI, die im Juli 2015 ihre Premiere feierte. 19.000 Besu-
cher kamen. Die erfolgreiche Messepremiere bestatigte, dass der
chinesische Sportsektor ein grolRes Potenzial hat. Dittrich: ,Chinas
Sportartikel-Industrie brauchte eine Sommermesse fur die wach-
senden Bereiche Running, Fitness und Wassersport.*

Die Stadte in China wachsen rasant. Auch hier kann die Messe
Minchen Planer und Bauherren unterstiitzen. Sie organisiert des-
halb seit 2014 den BAU Congress China. Der ist eine Business-,
Kontakt- und Informationsplattform fur chinesische Branchenexper-
ten. Der jahrliche Kongress hat einen klaren Fokus auf hochqualita-
tives Design, Planen und Bauen. Auf einer begleitenden Ausstellung
sind erstklassige Produkte und Spitzentechnologien in den Berei-
chen Architektur, Materialien und Systeme fiir den chinesischen
Markt zu sehen. Das Konzept ist, Systemlosungen beim Planen
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Uber 90 Veranstaltungen
beherbergt das SNIEC
im Jahr. 2001 wurden die
ersten vier von mittler-
weile 17 Hallen erdffnet.
200.000 Quadratmeter
Innenausstellungsflache
sowie 130.000 Quadrat-
meter AuRenflache um-
fasst das Messezentrum
im Shanghaier Stadtteil
Pudong heute.

und Bauen fir die Problematiken in den chinesischen Stadten zu
entwickeln. Die zunehmende Verstadterung und die immer gréRer
werdende Bevdlkerung fuhren in China zu einer gesteigerten Nach-
frage nach nachhaltigen Lésungen, sowohl fiir die Infrastruktur als
auch fir die Versorgung.

Die CHINA BREW CHINA BEVERAGE (CBB) ist eine internati-
onale Fachmesse flr Brauerei- und Getranketechnik. Sie gilt als
wichtigster Branchenevent in China und Asien. Seit 2011 ist die
Messe Miinchen Mitveranstalter der CBB. In dieser Funktion ist sie
(mit ihrer Tochter MM Shanghai) Ansprech- und Vertragspartner fir
alle internationalen Aussteller der CBB. Die CHINA BREW CHINA
BEVERAGE gehort zur Gruppe der drinktec: Sie ist das Flaggschiff
in Minchen und hat Tochterveranstaltungen auch in Indien und
Afrika. ,Die Kooperation mit unserem chinesischen Partner Heli
hat sich bewahrt und wir veranstalten die CBB jetzt zum dritten
Mal“, erlautert Dr. Reinhard Pfeiffer, stellvertretender Vorsitzender
der Geschaftsfihrung: ,Besonders erfreulich ist, dass wir unseren
Partner davon Uberzeugen konnten, dass die Messe von Peking
auf das SNIEC-Gelande in Shanghai wechselt.*
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DAS SNIEC — EINE ERFOLGSGESCHICHTE

Dieses Messegelande war seine Investition wert: Das Shanghai New
International Expo Centre (SNIEC) ist das erfolgreichste Messe-
zentrum in der Volksrepublik China.

Mit mehr als 90 Veranstaltungen im Jahr belegt es sogar weltweit
einen Spitzenplatz. Die Messe Miinchen ist einer von vier Eigen-
timern. Die weiteren Partner sind: die Deutsche Messe Hannover
und die Messe Dusseldorf sowie eine chinesische Gesellschaft, die
Shanghai Lujiazui Exhibition Development Co. Ltd.

Das SNIEC verfligt iber 17 Hallen mit insgesamt 200.000 Quadrat-
meter Flache und 100.000 Quadratmeter Freigelande. Der Bau wur-
de 1999 in mehreren Schritten begonnen. Die Eréffnung der ersten
vier Hallen war am 2. November 2001. Ende 2011 wurde die letzte
Bauphase vollendet.
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Die Messe Munchen organisiert dort neun Veranstaltungen. ,Damit
tragt die Messe Miinchen mafigeblich zur Entwicklung des Messe-
geschafts in Shanghai bei“, erlautert Klaus Dittrich. Unser Investment
hat sich langst amortisiert. Der Ausbau des Gelandes wurde aus den
jeweiligen Gewinnen finanziert.

Shanghai ist die Stadt mit dem weltweit gréRten Angebot an Messe-
flache: insgesamt 850.000 Quadratmeter Hallen-Ausstellungsflachen,
verteilt auf elf Messegelande. 2015 fanden in der chinesischen Wirt-
schaftsmetropole insgesamt 851 Messeveranstaltungen statt.

Die Stadtregierung verfolgt ein ehrgeiziges Ziel: Shanghai soll ,Welt-
hauptstadt des Messewesens* werden.



Veranstaltungen

BAUMA CONEXPO INDIA | electronica India
productronica India | Indian Ceramics
analytica Anacon India | India Lab Expo
LASER World of PHOTONICS INDIA
drink technology India (dti) | IFAT India

Standorte

* Delhi
« Bangalore

* Ahmedabad

» Hyderabad
* Mumbai

Standflache gesamt in m?

188.000

Delhi: 137.500
Bangalore: 19.400
Ahmedabad: 6.100
Hyderabad: 9.000
Mumbai: 16.000
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I
Aussteller Besucher

%
Delhi: 1.134 Delhi: 47.519 .
Bangalore: 444 Bangalore: 20.573
Ahmedabad: 167 Ahmedabad: 4.052
Hyderabad: 225 Hyderabad: 7.003
Mumbai: 252 Mumbai: 14.392
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Indien verfligt Gber einen traditionell starken IT-Sektor. In vielen anderen Bereichen hat die Regierung
jedoch erheblichen Nachholbedarf ausgemacht — eine Chance fiir Aussteller und Besucher.

INDIEN — MARKT MIT
NACHHOLBEDARF

Der Subkontinent ist fur die Veranstaltungen der Messe Munchen ein wichtiger Wachstumsmarkt: Ob fur
die Elektronikbranche, fur den stark wachsenden Keramikmarkt, fur Baumaschinen oder fur den Umweltschutz.

Die Messe Miinchen ist seit dem Jahre 2000 in Indien vertreten.
Inzwischen organisiert sie dort neun eigene Veranstaltungen. Den
Anfang machte im Jahre 2000 die componex/electronicindia. Die
Messe Munchen war mit dieser Veranstaltung sehr willkommen, denn
Indien ist stark im IT-Bereich, aber bei der Produktion von Hardware
hat das Land groRen Nachholbedarf.

Das Konzept basierte auf dem Erfolgsmodell der Weltleitmessen
electronica, productronica und Laser World of Photonics. Im Jahre
2009 ist sie in die Verbindung der electronica India und produc-
tronica India Gibergegangen; die Messen finden gleichzeitig statt und
pendeln gemeinsam im jahrlichen Rhythmus zwischen Bangalore
und Delhi, um den Norden und den Siiden des Landes gleicher-
malen zu erreichen.

Indien ist in den vergangenen Jahren zum zehntgréRten Elektromarkt
der Welt aufgestiegen, berichtet der AUMA: Auch die Elektroproduk-
tion in Indien hat sich zwischen 2000 und 2013 von 13,3 Milliarden
Euro auf 37,8 Milliarden Euro fast verdreifacht.

Die nachste Messe in Indien war im Jahr 2003 die analytica Ana-
con India. Sie findet in Hyderabad statt. Das Ausstellungsportfolio
umfasst die Bereiche Analytik, Labortechnik, Diagnostik und Bio-
technologie. Indien z&hlt zu den bedeutendsten Wachstumsregionen
fur die Pharma- und Chemieindustrie. Der indische Subkontinent
beherbergt den weltweit gro3ten Generikamarkt und hat sich zur
Zielregion internationaler Chemiekonzerne entwickelt.

Im Oktober 2015 fand die analytica Anacon India zum ersten Mal
zusammen mit der India Lab Expo statt, die die Messe Miinchen
im Jahr 2014 gekauft hat. Zusammen bilden beide Fachmessen die
groRte Branchenveranstaltung Indiens.

Indien hat aber auch einen groRen Nachholbedarf beim Bau von
Strallen, Eisenbahnen, Flughafen, Kraftwerken und Wohnungen.
So wurde 2011 in Kooperation mit dem amerikanischen Verband AEM
die bc India gegriindet, die heute BAUMA CONEXPO INDIA heif3t.
2014 zog die Veranstaltung von Mumbai nach Delhi um.

Dem bauma-Ableger folgte 2013 die IFAT India in Mumbai (jahrlich).
Die Messe fir Wasser, Abwasser, Abfall und Recycling spiegelt ei-
nen Markt mit enormem Potenzial wider, zumal gerade auch unter
Beteiligung des Privatsektors viele Umweltschutzprojekte von der
Regierung angeschoben werden sollen.

Seit 2007 findet alle zwei Jahre in Mumbai die drink technology
India (dti) statt, eine internationale Fachmesse fir die Getranke-
und Food-Industrie. Zeitgleich und gemeinsam mit der International
PackTech India und der FoodPex India (Messe Dusseldorf) bildet
dieses Messe-Trio die wichtigste Plattform Indiens fir die Themen
Verpackung, Getranketechnologie und Liquid Food sowie Nahrungs-
mittelverarbeitung und -verpackung unter einem Dach.

Erstmals fand im Jahre 2012 die Laser World of PHOTONICS India
in Bangalore statt — parallel zur electronica India und der product-
ronica India.

Seit 2014 gehort die Indian Ceramics in Ahmedabad zum Portfolio
der Messe Miinchen. ,Indien ist der weltweit am starksten wachsende
Keramikmarkt®, sagt Gerhard Gerritzen. Ahmedabad ist daflr das
Zentrum. Schon heute rangiert Indien unter den Top-3-Landern in
der Fliesenproduktion.
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Veranstaltungen

had

__1el

PeriLog (Konferenz)

Standorte Standflache gesamt in m?

2 29.500

SeSa Build | IFAT Eurasia | logitrans « Istanbul Istanbul: 14.000

* Ankara Ankara: 15.500

Die Turkei ist nicht nur ein groRer Messemarkt, sondern sie hat allein durch ihre Lage
zwischen den Kontinenten eine Ausnahmestellung. Hinzu kommt, dass Aussteller und
Besucher aus den angrenzenden Léndern bei der Einreise kein Visum benétigen.

TURKEI — EINE
WICHTIGE
DREHSCHEIBE

75 Millionen Einwohner, eine starke Volkswirtschaft und die besondere
geografische Lage machen die Turkei als Standort attraktiv. Die Messe
Muanchen ist seit 2011 in dem Land auf zwei Kontinenten aktiv. Sie hat
dort zusammen mit der Gesellschaft fur Handwerksmessen (GHM) eine

Tochtergesellschaft gegrindet.

Die Turkei ist die Drehscheibe fur die gesamte Region. lhre geogra-
fische Lage macht sie zu einer Briicke zwischen Asien, Europa und
Russland. Von dort 6ffnet sich ein riesiges Einzugsgebiet, das vom
Iran Uber Nordafrika bis nach Marokko reicht und im Norden bis nach
Armenien und Russland.

Die aktuelle politische und wirtschaftliche Situation hat die Erwartun-
gen jedoch etwas gedampft, was sich mit auf die Entwicklung des
Messegeschafts auswirkt.

Die logitrans, die Fachmesse fir Logistik und Transport, machte
2011 in Istanbul den Anfang. Damals ging die Messe Miinchen ein
Joint Venture mit einem turkischen Partner ein, der vier Jahre zuvor
die Veranstaltung gegriindet hatte. Neu ist seit 2015 die Konferenz
PeriLog, die sich den Themen um den Transport und die Lagerung
von verderblicher Ware und um Kihllogistik widmet.

2014 hob die Messe Miinchen in Istanbul die Seismic Safety aus der
Taufe, die im darauffolgenden Jahr in SeSa Build umbenannt wurde.
Die Turkei gehort zu den am starksten von Erdbeben gefahrdeten
Regionen der Welt. Die SeSa Build ist ein Angebot fiir die wachsen-
de Nachfrage von Stadtplanern, Bauingenieuren, Bauunternehmern,
Architekten und Projektentwicklern, die sich mit Problemen rund um
die Erdbebensicherheit auseinandersetzen.
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Die turkische Regierung hat ein 400 Milliarden US-Dollar umfas-
sendes Investitionsprogramm zur Stadtsanierung aufgelegt. Ein
besonderes Augenmerk liegt dabei auf der wirksamen Pravention
von Erdbebenschaden.

Die Umwelttechnologiemesse IFAT Eurasia feierte im April 2015 in
Ankara eine sehr erfolgreiche Premiere. Die Turkei hat das Poten-
zial, an der Nahtstelle von Europa und Asien zu einem Vorreiter im
technischen Umweltschutz zu werden. Allein bis zum Jahr 2023 sind
Investitionen von 53 Milliarden Euro zur Erflllung der EU-Umwelt-
richtlinien geplant.

Die IFAT Eurasia zielt auf den sehr starken tlirkischen Markt ab
und ist ein Anlaufpunkt fur Zentralasien, den Mittleren Osten und
Nordafrika. 2017 zieht die alle zwei Jahre stattfindende Messe nach
Istanbul um.

Aussteller

Istanbul:
Ankara:

531

303
228

2

Istanbu
Ankara:

Besucher

9.242

I: 18.265
10.977

Stand 31.12.2015
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Veranstaltungen

BAUMA CONEXPO
AFRICA | food & drink
technology Africa (fdt)

IFAT Africa

Standorte

Johannesburg

Standflache gesamt in m?

75.020

Aussteller

3816

Besucher

17.684 '

Stand 31.12.2015

DER MOTOR AFRIKAS

Lange Zeit war Afrika fur Messen ein weiller Fleck. Doch auf dem Kontinent gibt es fur Veranstaltungen der Messe
Muanchen grolle Potenziale. Sie ist seit 2013 in Johannesburg (Sudafrika) vertreten. Zunachst mit der BAUMA
CONEXPO AFRICA, dann folgten die food & drink technology Africa (fdt) und die IFAT Africa. Sie deckt von dort

die Region Subsahara ab.

Afrika ist ein Zukunftsmarkt, der viel Potenzial fiir Veranstaltungen
der Messe Minchen bietet. Im Jahre 2013 hat sie dort zum ersten
Mal in Eigenregie eine Messe organisiert und hatte damit auf Anhieb
einen Uberwaltigenden Erfolg: Die BAUMA CONEXPO AFRICA wur-
de in Johannesburg vom Start weg eine der groRten Fachmessen
auf dem afrikanischen Kontinent. Die iberwaltigende Nachfrage hat
gezeigt, dass die Messe Minchen mit der Entscheidung fiir Stidafrika
richtig lag.

Auch 2015 war diese Messe wieder der Top-Event fur die Branche.
14.300 Besucher aus 75 Landern kamen zur zweiten Internationalen
Fachmesse fiir Baumaschinen, Baustoffmaschinen, Bergbaumaschi-
nen und Baufahrzeuge ins Johannesburg Expo Centre (JEC). Insge-
samt 616 Aussteller aus 42 Landern prasentierten auf 68.000 Quadrat-
metern ihre Neuheiten und Innovationen flir den afrikanischen Markt.
Die Top-Ten-Ausstellerlander waren: Sudafrika, China, Deutschland,
Italien, GroRbritannien, Indien, USA, Frankreich, Tirkei und Spanien.
Trotz schwieriger wirtschaftlicher Rahmenbedingungen hoben die
Aussteller besonders die Qualitat der Besucher hervor.

Die BAUMA CONEXPO AFRICA hat sich damit als Prasentationsplatt-
form fiir die Industrie etabliert, auf der afrikanische und internationale
Unternehmen zusammenkommen. Die nachste BAUMA CONEXPO
AFRICA findet 2018 wieder in Johannesburg statt.

2014 ging erstmals die food & drink technology Africa (fdt) in Jo-
hannesburg an den Start. Die Messe im Gallagher Convention Center
bringt global tatige Hersteller von Nahrungsmittelmaschinen, Getran-
ketechnik und Verpackungsmaschinen mit den in den Landern des
sudlichen Afrika tatigen Herstellern von Nahrungsmitteln, Liquid Food
und Getranken zusammen. Sie findet im zweijahrigen Turnus statt.

Parallel zur BAUMA CONEXPO AFRICA feierte im September 2015
ein IFAT-Ableger in Johannesburg eine starke Premiere: das IFAT
Environmental Technology Forum (IETF) Africa. 116 Aussteller
aus 13 Landern informierten auf 4.500 Quadratmetern lber ihre Pro-
dukte aus dem Bereich der Abfallwirtschaft. Die Veranstaltung hat
alle Erwartungen ubertroffen. Ab 2016 wird sie IFAT Africa heilRen.

Die BAUMA CONEXPO AFRICA
findet seit 2013 in Johannesburg
statt — und war vom Start weg
die groRte Fachmesse, die der
Kontinent je gesehen hat.
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Veranstaltungen Standorte Aussteller
1 1 670 :
Moskau

CTT Moskau

Standflache gesamt in m?

53.900

Besucher

26.904

Stand 31.12.2015

STARKER START
IN RUSSLAND

Im Jahr 2015 bot sich fur die Messe Munchen die groRe Gelegenheit, eine Basis fur Messeaktivitaten im russischen
Markt zu schaffen. Mit der CTT Moskau kaufte sie die grofite Messe Russlands —und die funftgrofte Baumaschi-
nenmesse der Welt. Dies ist die bislang gréfite und bedeutendste Akquisition in der Unternehmensgeschichte.
Die Messe Munchen hat damit ihre Stellung als weltweit flihrender Veranstalter von Baumaschinenmessen weiter

ausgebaut. Weitere Messen in Russland sollen folgen.

Es war der krénende Abschluss eines erfolgreichen Messejahres
2015: der Kauf der Baumaschinenmesse CTT. Und das auf einem
wichtigen Markt. Russland ist trotz der aktuellen schwierigen wirt-
schaftlichen und politischen Rahmenbedingungen ein bedeutendes
Aussteller- und Besucherland fur den Standort Minchen. Zudem
ist Russland ein langfristig wichtiger Absatzmarkt fir die Bau- und
Bergbaumaschinenbranche. ,Mit diesem Zukauf werden wir auf An-
hieb der viertgrofite auslandische Messeveranstalter in Russland und
schaffen dort auch die Basis fur die Etablierung weiterer Messever-
anstaltungen®, erlautert Auslandsgeschaftsfiihrer Stefan Rummel.
Gerade fur die Schwerpunktthemen der Messe Miinchen bietet das
Land ,erhebliches Potenzial“.

Die CTT Moskau ist die grof3te Veranstaltung dieser Art in Russ-
land, Uberdies die flinftgrofite Baumaschinenmesse der Welt. ,Es ist
der grof3te und bedeutendste Zukauf in der Geschichte der Messe
Minchen®, so Klaus Dittrich. Der Vertrag mit dem Eigentiimer Media
Globe LLC wurde am 9. Dezember 2015 unterschrieben.

,Die CTT ist die ideale Erganzung unseres Baumaschinen-Clusters",
erklart Stefan Rummel. An dessen erster Stelle steht die Weltleitmes-
se bauma in Miinchen. Dazu kommen regionale Tochtermessen in
China, Indien und Siidafrika. ,Mit der CTT bauen wir unsere weltweit
fuhrende Stellung in diesem Bereich weiter aus.*

Die CTT Moskau findet seit dem Jahr 2000 jahrlich in Moskau statt.
Sie hatte zuletzt eine GroRe von 53.900 Quadratmetern und 670
Aussteller. Deutsche Firmen stellen seit 2004 mit einem Gemein-
schaftsstand aus. Der bisherige Eigenttimer, Alexey Striganov, bleibt
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als Gesellschafter in der neu gegriindeten Firma. Sein starkes Netz-
werk und sein marktspezifisches Know-how sind auf3erst wertvoll und
sollen erhalten bleiben. Der internationale Co-Organisator der CTT
ist die IMAG, eine Tochterfirma der Messe Miinchen.

Neu im Portfolio: Die CTT in Moskau gehért seit 2015 der Messe Miinchen.
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DAS GESICHT DER
MESSE IM AUSLAND

Mit 68 Auslandsvertretungen ist die Messe Munchen in Uber 100 Landern
rund um den Globus prasent. Ihre Mitarbeiter akquirieren dort Aussteller und

Besucher fur die Veranstaltungen in Munchen und im Ausland. N
° °
@
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& { ]
¢ ® e o [ ®
Vertrauen sichern, Prasenz zeigen, ein verlasslicher Ansprechpartner =~ Dazu kommt ein weiterer Aspekt: Deutschland gehort zu den flih- % e ° o
sein. Die 260 Frauen und Manner in den weltweit insgesamt 68 Aus-  renden Exportnationen. Auch deshalb ist heute eine internationale ° % % e
. . . . . . e . . L )
landsvertretungen schaffen sogar noch ein bisschen mehr als das:  Leistungsschau sehr wichtig, um die Qualitat der Produkte in die ° - e % ® o8 ° ° ®
Sie geben der Messe Munchen ein Gesicht in der Welt und fillen ~ Welt zu tragen. Daflr braucht die Messe Miinchen Reprasentanten e ° e L] ®
den unternehmerischen Gedanken vom ,Think global, act local“ mit  im Ausland, die vor Ort die Unternehmen ansprechen und sie zu ° ® ','. ° °
Leben. ,Die Kollegen tragen in mehr als 100 Landern dafir Sorge,  den Veranstaltungen der Messe Minchen und ihrer Auslandstochter ° ° < L
dass potenzielle Aussteller und Besucher die bestmdglichen Infor-  bringen und sie dorthin begleiten. Ob in Minchen, in China, Indien, ° “. ° o ®
mationen Uber unsere standig wachsende Zahl an Veranstaltungen  Sudafrika oder in die Turkei. Sie sorgen dafir, dass Aussteller wie . ° ° .
erhalten®, erklart Dr. Michael Pélimann, Leiter Zentralbereich Vertrieb: Besucher Uberall optimal betreut werden. ° o 9 .
,und zwar aus erster Hand.* . ° e ° 3
Die Auslandsvertretungen sind als klassische Handelsvertretun- e ® e ? Y
Zumal die Messe Miinchen ihren Wachstumskurs im Ausland konse-  gen organisiert. Sie akquirieren die Aussteller, kimmern sich um °
quent weiterverfolgt. Der Erfolg ist auch an der steigenden Zahl von  die Besucherwerbung und organisieren zum Beispiel auch Presse- ° ° o Tob &
Ausstellern und Besuchern aus dem Ausland zu erkennen. Das ist  konferenzen im Ausland. Sie pflegen die Kundenbeziehungen und ° . ° .
der Arbeit der Reprasentanten vor Ort zu verdanken und der hohen  begeistern neue Kunden. Es ist wichtig, dass es vor Ort jemanden R o e ° .
Qualitat der Veranstaltungen. Gerade im Messegeschaft macht die  gibt, der mit der Kultur und der Sprache des Landes vertraut ist, o ©
Gite der teilnehmenden Unternehmen am Ende den Erfolg einer Ver-  jemanden, den man kennt und dem man vertraut. Auf solche kom- . °
anstaltung aus. Die Kunden bestimmen den Wert dieses Produkts.  petenten Ansprechpartner kann man nicht verzichten, wenn man
Dr. Michael Péllmann: ,Am Anfang ist es lediglich ein Stiick Flache.  weltweit aktiv sein will.
Nur der Umstand, dass die Aussteller und Besucher sie mit Leben
fullen, macht unser Produkt so wertvoll.* Alle zwei Jahre kommen die Handelsvertreter zum Welttreffen der
Auslandsvertretungen nach Minchen. Dabei werden den Reprasen-
tanten auch die strategischen Ansatze der Messe Munchen erlautert.
| mjy  Das ist die Grundlage fir ihr Geschéft. Und natirlich ist das Treffen
fur alle auch eine internationale Kommunikationsborse.
,Mit den 68 Auslandsvertretungen fir mehr AFRICA * Tunisia * Japan EUROPE * Monaco
als 100 Lander hat die Messe Miinchen das * Algeria * Uganda + Jordan +Albania * Montenegro
. i . . * Angola * Zambia » Kazakhstan * Andorra * Netherlands
gréRte internationale Netzwerk in der Un- . Botswana . Zimbabwe « Korea . Austria  Norway
ternehmensgeschichte®, so Geschaftsfih- + DR Congo * Kuwait « Belarus « Poland
rer Falk Senger: ,Die Reprasentanten sind + Congo AMERICA * Kyrgyzstan * Belgium + Portugal
die Augen und Ohren des Unternehmens im « Egypt « Argentina * Lebanon * Bosnia an.d * Romania
) L . /; \ 9 . ; * Eritrea * Bolivia + Malaysia Herzegovina * Russian
i Al Ausland.” Sie tragen nicht nur zum hohen « Ethiopia « Brazil . Oman + Bulgaria federation
L Loyt 5 / internationalen Niveau der Veranstaltungen * Ghana + Canada + Pakistan + Croatia + San Marino
: P 7 bei, sondern auch zu einem bedeutenden + Kenia * Chile * Philippines " Cyprs “erbia
! . . i . + Czech « Slovak
‘- . . Lesotho Colombia Qatar ) )
Teil zum Erfolg der Messe Miinchen.  Madagascar « Mexico  Saudi Arabia Republic Republ.lc
+ Malawi * Peru + Singapore : Denm.ark . Slov.ema
« Mauritius + USA « Tadzhikistan : E.stoma * Spain
+ Morocco « Venezuela « Taiwan * Finland * Sweden
Kompetenz vor Ort: « Mozambique « Thailand * France « Switzerland
260 Frauen und « Namibia ASIA « Turkmenistan « Great Britain . Turke‘3y
Manner um Dr. Michael - Nigeria - Azerbaijan . UAE « Greece . Ukrlalne ‘
Pélimann (4.v.1.), Leiter + Republic of + Bahrain + Uzbekistan * Hungary * Vatican City
Zentralbereich Vertrieb, South Sudan . China « Vietnam + Ireland
und Geschaftsflihrer + Rwanda - Georgia « Yemen * Italy
Falk Senger (4.v.r.) sind * Senegal « Hong Kong slatvia
verlassliche Ansprech- * South Africa  India AUSTRALIA + Liechtenstein
partner fiir Aussteller * Sudan + Indonesia AND OCEANIA - Lithuania
und Besucher in mehr + Swaziland «Iran « Australia * Luxemburg
als 100 Landern « Tanzania « Israel « New Zealand * Macedonia
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,UNS STEHT DIE
WELT OFFEN"

Die Standbau-Tochter der Messe Munchen erwirtschaf-
tet mittlerweile ein Funftel ihres Umsatzes im Ausland.
Bahnbrechend fur den internationalen Auftritt ist der
von MEPLAN entwickelte Stand-Konfigurator.

Ihr kreatives Meisterstiick hat die MEPLAN GmbH 2015 auf der In-
ternationalen Automobilausstellung (IAA) in Frankfurt abgeliefert —
und eine ganze Halle in die ,New Mobility World“ verwandelt. Mehr
als 150 Aussteller prasentierten dort auf 18.000 Quadratmetern ihre
Lésungen und Produkte fiir die individuellen Mobilitatsbedirfnisse
der Zukunft. Die Standbau-Tochter der Messe Munchen bietet seit
30 Jahren ihren Rundum-Service aber nicht nur in Deutschland an,
sondern auf der ganzen Welt. ,Rund 20 Prozent unseres Umsat-
zes generieren wir mittlerweile im Ausland®, sagt Geschéaftsfihrer
Dr. Michael Péllmann — von Dubai bis Shanghai, von Moskau bis
Neu-Delhi. ,Das liegt auch daran, dass wir mit unseren Ausstellern
internationaler werden.”

Ausland ist aber nicht gleich Ausland. ,Man spurt in manchen Lan-
dern eher eine Tendenz zum einfachen Systemmaterial®, erklart
Pdlimann. Das komme vor allem daher, dass MEPLAN haufig in
sogenannten Emerging Markets tatig sei, also in Landern, die sich
gerade erst im Messebereich entwickeln. Trotzdem gehe der Trend
insgesamt zu hoher Qualitat und auch Individualitat. ,Gerade in
Shanghai kann wirklich hochwertig in den Hallen und auf dem Frei-
geléande gebaut werden.*

Gesteuert wird das Auslandsgeschaft von Miinchen aus. Die Pro-
jektleiter beraten, die Standdesigner entwerfen entsprechend den
Kundenwunschen. Das Portfolio der MEPLAN GmbH mit ihren rund
90 Mitarbeitern reicht von der kostenguinstigen Standardldsung bis
zum imposanten Designstand. ,Wichtig ist, dass der Kunde fur das
angegebene Budget die beste Standbauldsung bekommt®, erklart der
Geschéftsfuhrer. Die fertigen Bauauftrage werden dann an Partner
vor Ort vergeben. ,Das heildt, wir arbeiten mit einem kooperativen
Partnernetzwerk.” Nicht nur in Miinchen, auch international. ,Damit
sind wir nicht nur schnell, weil vor Ort flexibel, sondern auch guns-
tig.“ Materialien missen beispielsweise nicht extra verschifft werden.

,ES gibt kaum etwas, das wir nicht international umsetzen kénnen®,
versichert Pollmann. Aktuelles Beispiel: Iran. Nachdem sich die Han-
delsbeziehungen zu dem vorderasiatischen Land mehr und mehr
erholen, gab es 2015 auch eine gestiegene Nachfrage im Messe-
standbau. Als Servicepartner der IMAG GmbH konnte MEPLAN zahl-
reiche Kunden auf Messen wie der Teheran International Industry
Exhibition (T.I.I.E.) und der International Trade Fair for Construction
Machinery, Mining, Building Materials and Natural Stone Industry
(Iran Con Min) betreuen.

Damit die hohe Qualitat auch im Ausland gewahrleistet ist, gibt
MEPLAN Standards vor. ,Die Partner werden auch nicht spontan
ausgesucht, sondern iber Jahre aufgebaut®, sagt Pollmann. ,Au-
Rerdem sind wir immer einige Tage vor Messebeginn vor Ort und
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Dr. Michael
Pélimann,
Geschaftsfiihrer
MEPLAN GmbH.

RUND 20 PROZENT
UNSERES UMSATZES
GENERIEREN WIR
MITTLERWEILE

, , IM AUSLAND.

prufen.“ Im Notfall gabe es immer noch die Option zu wechseln. Die
Qualitatssicherung obliegt MEPLAN. ,Wir haben den Kundenkontakt
von A bis Z.*

Jedes Land hat seine besonderen Herausforderungen. ,Man muss
wirklich jede Veranstaltung, jede Messe, jeden Standort fiir sich be-
trachten®, erklart Poélimann. Zunachst gilt es aber, lokal zu denken
und dann zu Uberlegen, ,wie wir das von Mlnchen aus am besten
bedienen®. Dieses Business-Modell mit Partnern vor Ort kommt an.
,Wir gehen nicht in eine Konkurrenzsituation, sondern bereiten vor,
bringen Know-how rein“, so Péllmann. Damit mache man sich eher
Freunde als Gegner. ,Die Welt steht uns tatsachlich offen. Es gibt

1.7 DIE STANDBAU-TOCHTER MEPLAN

wenige Orte, an die wir uns nicht trauen. In der Regel wachsen wir
mit unseren Bestandskunden in die Markte rein.”

Neben dem Auf- und Abbau von Messestanden bietet MEPLAN das
volle Programm von der Kommunikation mit den lokalen Messe-
unternehmen Uber die Organisation von Bundesbeteiligungen bis
hin zur personlichen Betreuung von Ausstellern vor Ort. Denn: ,Der
beste Messestand macht den Messeauftritt noch nicht erfolgreich®, ist
Dr. Michael Péllmann tberzeugt. Erfolgreicher Messebau beginne
nicht mit der Planung, sondern im Verstandnis fir Kunde und Stand-
ort. In Zukunft wird das Auslandsgeschaft fir die MEPLAN GmbH
noch mehr an Bedeutung gewinnen. Die Reise gehe weiter ins inter-
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nationale Feld, so Pdllmann. ,Und zwar in Lander, in die die Messe
Munchen reinwachst. Das ist eine naturliche Entwicklung.“ Bahnbre-
chend fir den internationalen Auftritt ist der von MEPLAN entwickelte
Stand-Konfigurator, der ahnlich funktioniert wie bei der Zusammen-
stellung eines Neuwagens im Internet. Mit dem Konfigurator kdnnen
Aussteller und Veranstalter kostentransparent planen. Dieses Tool
funktioniert bereits in allen europaischen Landern, aulerdem in Chi-
na und bald auch in Russland, Sudafrika, Indien und dem Iran. Fur
Dr. Michael Pdlimann ist die Implementierung des Konfigurators im
internationalen Kontext die Kénigsklasse der Dienstleistungen rund
um den Messebau. ,Damit sind wir wirklich international.”
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DIE IMAG:

TUROFFNER
IM AUSLAND

1946 — vor 70 Jahren —wurde die IMAG als erste deutsche Auslandsmessegesellschaft
Uberhaupt gegrundet. In einer Zeit, in der die deutsche Wirtschaft sich erst einmal
neu sortieren musste und nicht unbedingt den Export im Blick hatte. Schon damals
war die IMAG Vorreiterin fur Messen im Ausland. Zurlckblickend war sie bereits an
nahezu jedem Messeplatz der Welt aktiv. IMAG-Geschaftsfuhrer Peter Bergleiter gibt

einen Einblick.
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Herr Bergleiter, was genau macht die IMAG?

Seit 1981 ist die IMAG Tochter der Messe Muinchen, seitdem unterstut-
zen wir ihr Auslandsgeschaft und entwickeln eigene Messeaktivitaten
im Ausland. Dafiir haben wir uns verschiedene Aufgaben gestellt. Zum
Beispiel friihzeitig neue Marktchancen im Ausland zu erkennen und
schnell mit jeweils passenden Formaten in die Markte zu gehen.

Welche Markte sind das und wie wahlen Sie diese aus?
Gemal der gemeinsam erarbeiteten Auslandsstrategie der Messe
Miinchen beobachten wir standig die wirtschaftliche Entwicklung in
den darin definierten Zielmarkten. Wenn wir eine nachhaltig vielver-
sprechende Chance sehen oder einer unserer Partner mit einer aus-
sichtsreichen Anfrage auf uns zukommt, fihren wir eine entsprechende
Bewertung und Prognose durch und legen los!

Auftrag aller vier

Aus der Historie (v. I.): Werbung der
IMAG in den 1950er-Jahren; die deut-
sche Industrieausstellung TECHNO-
GERMA 1954 in Mexiko Stadt; IMAG-
Grinder Dr.-Ing. Joachim Hietzig
1962 vor dem IMAG-Biro auf einer
Messe in Madras (heute: Chennai),
Indien. Seit 2003 ist die IMAG Partner
der weltweit gréten Automobilmesse
Auto Shanghai (groRes Foto rechts).

Die IMAG ist vorwiegend in Landern aktiv, in denen es vor Ort keine
Tochtergesellschaft der Messe Minchen gibt. Wir beschaftigen uns
dort vorrangig mit den Messethemen Bau und Baumaschinen sowie
Umwelttechnologie und Analytik. Fir die IMAG-Clusterthemen Auto-
mobile und Fertigungstechnik sind wir global unterwegs.

Gibt es aktuell ein neues Messeprojekt fiir die IMAG?

Ja, mehrere. 2016 beteiligt sich die IMAG beispielsweise erstmalig
an der Baumesse CIBEX East Africa in Kenia. Und in dem sich
wieder 6ffnenden Markt Iran haben wir 2016 insgesamt sechs Mes-
sen im Portfolio, drei davon zum ersten Mal, darunter die Iran Qil
Show mit 2.000 erwarteten Ausstellern. Fiir 2017 ist die Premiere
der ConMin West Africa in Nigeria geplant. Weitere Ideen werden
noch gepruft.

Aufbau des
Auslandsgeschafts
der Messe Miinchen
in Indien und China.
Abwicklung der
ersten electronica,

Unterstiitzung
bei der Suche
chinesischer

Besatzungs- Die IMAG wird Betreuung der analytica, componex Partner und
machte, fir die erste offizielle Erster Beitrag Erste Industrie- ersten gesamt- in Indien sowie Vorbereitung fiir
Grundung der die Mailander Durchflihrungs- zu einer EXPO ausstellung der Veranstaltung deutschen bauma, electronica, das Joint Venture
IMAG als erste Frihjahrsmesse gesellschaft fur (Weltausstellung), Bundesrepublik der ersten Messebeteiligung productronica, des Shanghai
Auslandsmesse- eine deutsche deutsche Messe- Auftrage fur vier Deutschland, Die IMAG wird ISPO ASIA im Ausland nach analytica und New International
gesellschaft in Beteiligung beteiligungen im Erste Messe weitere EXPOs TECHNOGERMA, Tochter der Organisation der im Auftrag der dem Mauerfall — Transport & Logistics Expo Centre Erste analytica Die IMAG wird
Deutschland. durchzufihren. Ausland. im Iran. folgen. in China. Messe Miinchen. IFAT in Peking. Messe Minchen. in Teheran. in China. (SNIEC). Vietnam. 70 Jahre alt.
1946 1948 1950 1960 1967 1975 1981 1988 1989 2002 2009
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Wie ist die IMAG dariiber hinaus aktiv?

Wir veranstalten eigene Messen, beispielsweise seit 1994 die IranCon-
Min und seit 2009 die analytica Vietnam. Auflerdem sind wir interna-
tionaler Partner fur bestehende Messen im Ausland, z.B. in Algerien,
China, Dubai, Indien, Iran und Russland. Wir bringen Aussteller und
Besucher aus Deutschland, Europa oder der ganzen Welt — je nach
Kooperationsmodell — auf diese Messen. Seit 2003 sind wir z. B. Partner
der inzwischen groRten Automobilmesse der Welt, der Auto Shanghai.

Welche Rolle hatte die IMAG beim Kauf der CTT Moskau durch
die Messe Miinchen?

Die IMAG ist seit 2005 Partner der Baumaschinenmesse CTT. Bis
dahin fand sie noch auf einem ausrangierten Flughafengelande statt
und der Anteil nicht-russischer Aussteller war gering. Inzwischen ist
die CTT die funftgroRte Baumaschinenmesse der Welt. Als der rus-
sische Messeveranstalter signalisierte, dass die Messe zum Verkauf
stehe, haben wir umgehend den Kontakt zur Messe Minchen her-
gestellt und den Prozess bis zum Kauf begleitet.

Die IMAG ist auch offizielle ,,Durchfiihrungsgesellschaft“ fiir
deutsche Ministerien. Was bedeutet das?

Auf Antrag von Verbanden fordern verschiedene Landes- und Bun-
desministerien deutsche Unternehmen mit verglinstigten Standprei-
sen auf ausgewahlten Auslandsmessen. Dort gibt es dann einen
gemeinsamen Aulftritt dieser Firmen unter dem Dach ,made in Ger-
many* als Landespavillon. Die IMAG kiimmert sich im Auftrag der
Ministerien um die gesamte Organisation dieser Beteiligung.
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Fir welche Messen iibernimmt die IMAG diese Rolle?

Wir bewerben uns als Durchfiihrungsgesellschaft, wenn der Ver-
anstalter die IMAG, die Messe Miinchen oder einer unserer Ko-
operationspartner ist. Fur einige Messen organisieren wir auch
privatwirtschaftliche Gemeinschaftsstdande. 2015 haben wir den
groBten deutschen Gemeinschaftsstand fur die chinesische Werk-
zeugmaschinenmesse CIMT mit circa 200 Ausstellern auf fast
9.000 Quadratmetern organisiert.

Die IMAG ist 2016 an sechs Messen im Iran beteiligt. Warum
Iran?

Bereits 1960 hat die IMAG in Teheran eine deutsche Gemeinschafts-
ausstellung organisiert. 1990 baute die IMAG auf dem Gelande eine
eigene Messehalle, die heute noch ,German Hall* genannt wird. Seit
1994 gibt es die IranConMin. Auch in schwierigen Zeiten dort hat die
IMAG an ihren Aktivitaten und ihren Partnern festgehalten. Die lange
gemeinsame Geschichte macht uns zum bevorzugten Messepartner
und die IMAG kann jetzt das groRRe Potenzial des sich wieder 6ffnen-
den Marktes ausschopfen.

Reisen Sie gern in den Iran?

Ja, die Menschen dort sind sehr herzlich, ich bin stets mit offenen
Armen empfangen worden. Die IMAG wird geschatzt, da sie auch
in schwierigen Zeiten im Iran aktiv war. DarUber hinaus haben wir
hochrangige iranische Delegationen zu den internationalen Mes-
sen in Minchen organisiert. Heute profitieren wir umso mehr von
unserem langen Atem.
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Ist das Auslandsmessegeschift an sich mit vielen Risiken
verbunden?

Die internationalen Markte verandern sich standig, das birgt in sich
viele Chancen, aber auch Risiken. Eine breite Aufstellung unseres
Geschafts minimiert aber einzelne Abhangigkeiten. Da wir stets
schnell individuell fir einen Markt das passende Format entwickeln,
erhdhen wir damit unsere Chancen auf Erfolg. Wir sehen uns daher
eher als ,Speedboat” denn als , Tanker! Doch politische Entwick-
lungen und damit verbunden der Zugang zu einem Markt, Wah-
rungsschwankungen oder sogar Wirtschaftskrisen sind nicht immer
vorhersehbar.

In Zeiten politischer Unruhen und terroristischer Anschlage ist uns
nattrlich auch die Sicherheit unserer Mitarbeiter auf Reisen beson-
ders wichtig. Eine Auswahl von Hotels mit internationalem Standard,
verlassliche Partner vor Ort und der Kontakt zu offiziellen deutschen
Vertretungen spielen dabei eine wichtige Rolle.

Was macht lhren Job aus?

All die Begegnungen mit so unterschiedlichen Menschen — aus ver-
schiedenen Landern und Kulturen, alle mit ihrer eigenen Geschichte
und eigenen Interessen. Davon lebt ja auch das Messegeschaft, gera-
de das im Ausland: von der personlichen Begegnung. Flr Geschafts-
beziehungen ist Vertrauen ebenfalls wichtig. Und das kann auch in
Zeiten der Digitalisierung nur Uber personlichen Kontakt entstehen —
analog sozusagen.

1.8 70 JAHRE AUSLANDSMESSEGESELLSCHAFT IMAG

GERADE IM AUSLAND LEBT DAS
MESSEGESCHAFT VON DER
PERSONLICHEN BEGEGNUNG.

Peter Bergleiter, Geschéaftsfiihrer der altesten
deutschen Auslandsmessegesellschaft IMAG.

= 1946 gegrindet

= Bisher an

ca. 5.000
Veranstaltungen
weltweit beteiligt

= 24 Mitarbeiter

in Miinchen

= Jahrlich

ca. 30 Messen

= Zurzeit aktiv in

Algerien, Chile,
China, Dubai,
Indien, Iran,
Kenia, Korea,
Nigeria, Russ-
land, Sudafrika,
Thailand, USA
und Vietnam.



1.9 DIE MESSE MUNCHEN ALS BERATER IM AUSLAND

EIN GEFRAGTER
RATGEBER BEIM
BAU NEUER

MESSEGELANDE

In Istanbul und Delhi sind zwei Messeprojekte geplant, bei denen die Messe Munchen beratend
zur Seite steht. An beiden hat sie ein strategisches Interesse.

Die Messe Miinchen ist international ein gefragter Ratgeber, wenn es
um den Bau neuer Messegelande geht. SchlieRlich steht in Miinchen
eines der modernsten Messegelande der Welt. Viele Erfahrungen
davon sind in das 2001 er6ffnete Shanghai New International Expo
Centre (SNIEC) eingeflossen. Bei zwei aktuellen Neubauplanen ist
die Messe Minchen erneut gefragt: In Istanbul und Delhi sollen neue
Messezentren entstehen. Die Nachfrage von potenziellen Ausstellern
und Besuchern ist enorm. Die Messe Minchen steht hier als interna-
tional erfahrener Partner bei Planung, Bau und Inbetriebnahme bera-
tend zur Seite. Zudem hat sie ein strategisches Interesse an beiden
Messeplatzen als Destinationen fir den Transfer ihrer Messethemen.

ISTANBUL

Die Burger im Istanbuler Stadtteil Maltepe (500.000 Einwohner) haben
sogar Unterschriften fir das GroR3projekt gesammelt. ,Die Messe soll
auf der asiatischen Seite der Millionenstadt ihre Heimat finden. Den
Kontakt zu Burgermeister Ali Kilic hatte der frihere Minchner Ober-
burgermeister und Messeaufsichtsratschef Christian Ude hergestellt.

,Wir haben hier auf der asiatischen Seite eine sehr hohe Arbeitslo-
sigkeit*, erklart Ali Kilic. Er hofft auf Tausende neuer Jobs, insbeson-
dere flr junge Menschen: ,Wir arbeiten daran, dieses Ziel schnell
zu verwirklichen.”

Von Beginn an steht Eugen Egetenmeir im Auftrag der Messe Mun-
chen an Kilic’ Seite. Der ehemalige Geschéaftsfiihrer der Messe Miin-
chen ist auch im Ruhestand ein weltweit gefragter Ratgeber. Er hat in
seinem Leben schon an Planung und Bau von zwei Messegelanden
mitgewirkt: in Minchen-Riem und am Shanghai New International
Expo Centre. Der Standort in Maltepe ist fir die Messe Miinchen ideal.

Der Eigentlimer ist der turkische Staat. Das Gelande ist perfekt an-
gebunden: Es liegt an einer Schnellstralle, die an das Autobahnnetz
angeschlossen ist. Bis zum Istanbuler Flughafen auf der asiatischen
Seite der Stadt mit internationalen Verbindungen sind es nur 30 Mi-
nuten. AuRerdem ist bereits ein U-Bahn-Anschluss vorhanden.

Zwar gibt es auf dem europaischen Teil Istanbuls bereits mehrere
kleinere und mittlere Ausstellungsflachen. ,Uns fehlt aber eine grof3e
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internationale Messe“, sagt Birgermeister Kilic. Zudem sollen ein
Kongresszentrum, ein Shoppingcenter, Bildungseinrichtungen und
ein Golfplatz auf dem Areal entstehen. ,Die Messe wird in ein stadte-
baulich ansprechendes Umfeld mit Hotels und Einkaufsmaoglichkeiten
eingebettet”, erklart Kilic.

Die Planungen schreiten voran. 2016 soll der Grundsttickserwerb
abgeschlossen, danach die Detailplanung aufgenommen und még-
lichst 2017 mit dem Bau begonnen werden. Klaus Dittrich: ,Das Mes-
segelande in Maltepe mit rund 200.000 Quadratmetern Hallenflache
und 70.000 Quadratmetern zusatzlicher Ausstellungsfreiflache ist
ein Angebot, das auf den Bedarf zugeschnitten ist und ein weiteres
Wachstum am Messeplatz Turkei erlaubt.”

DELHI DWARKA

Indien verfugt Uber kaum ein Messegelande, das internationalen
Anforderungen genugt. Erklartes Ziel der gesamten internationalen
Messewirtschaft, vertreten durch die UFI, ist es, das endlich zu an-
dern. ,In Dwarka lasst sich ein solcher Standort am besten verwirk-
lichen®, erklart Eugen Egetenmeir, den die Messe Miinchen auch fiir
dieses Projekt eingeschaltet hat.

Fir das Gelande in dem prosperierenden Stadtteil von Delhi spre-
chen die Lage direkt neben dem internationalen Flughafen sowie
der Anschluss an Autobahn und Metro. Die Messe Minchen méchte
gemeinsam mit den Messen Hannover und Dusseldorf die Beratung
bei Planung und Bau des Gelandes Gbernehmen. Die Federfliihrung
liegt bei den Minchnern. Weiter sind die drei Messen daran interes-
siert, gemeinsam den Betrieb des Messegelandes zu tubernehmen.

Am kunftigen Standort sollen in mehreren Baustufen rund 200.000
Quadratmeter Hallen- und ebenso viele Quadratmeter Ausstellungs-
freiflache entstehen.

Dank der politischen Unterstutzung durch die Bundeskanzlerin ge-
genuber Indiens Ministerprasidenten Narendra Modi hoffen die Mes-
sen Mlinchen, Hannover und Dusseldorf, dieses international so sehr
gewlnschte Projekt schnellstmdglich zu realisieren.

1.9 DIE MESSE MUNCHEN ALS BERATER IM AUSLAND

Klaus Dittrich erklart zusammen mit Miinchens Alt-Oberburgermeister Christian Ude dem Biirgermeister des Istanbuler Stadtteils Maltepe
Ali Kilic (v.1.) das Modell der Messe Miinchen.

In Maltepe auf der asiatischen Seite Istanbuls soll auf diesem Griinzug am Stadtrand das neue Messezentrum entstehen.
Das Gelande liegt an einer SchnellstraRe mit direkter Anbindung an die Autobahn.
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Die ISPO-Familie hat im Jahr 2015 erneut Zuwachs bekommen. Im Juli ging die ISPO SHANGHAI neu
an den Start. Sie ist nach der ISPO BEIJING die zweite Messe der Marke ISPO in China. Mit 18.957
Besuchern und 354 Ausstellern auf einer Flache von tUber 30.000 Quadratmetern hatte sie einen exzel-
lenten Start. Damit wurde diese Premiere der als Sommer-Messe konzipierten ISPO SHANGHAI ein
Uberwaltigender Erfolg. Das neue ISPO-Angebot in Shanghai ist Folge der gestiegenen Nachfrage nach
Sportartikeln in China und des daraus resultierenden Rufs der Branche nach einer zusatzlichen zweiten
Plattform fur Sport — mit einem Fokus auf Fitness, Wassersport, Sportstyle, Outdoor und Action. Die
Sportbegeisterung in China nimmt immer mehr zu. Die Begeisterung schlug sich auch im Januar in neuen
Rekordzahlen bei der ISPO BEIJING auf dem komplett ausgebuchten Messegelande in der Hauptstadt
nieder: Mit 29.948 Besuchern und 434 Ausstellern auf gut 40.000 Quadratmetern war dies die starkste
Sportartikelfachmesse in ganz Asien. Als weltweit wichtigste Plattform des Sports gilt weiter die Mutterver-
anstaltung in Miinchen: Auf der ISPO MUNICH prasentierten 2.529 Aussteller auf 180.000 Quadratmetern
den rund 80.000 Fachbesuchern ihre Neuheiten rund um Sportausristung und Sportmode. Besonders
popular: die Trendthemen ,Gesundheit und Fitness" sowie ,Wearable Technologies®.

MESSE: ISPO
ORT: MUNCHEN

&>
BEIJING
SHANGHAI % ISpO
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. LASER IN DIE ZUKUNFT

_ -urasia ; 2 .': Die LASER World of PHOTONICS in Miinchen ist seit mehr als 40 Jahren der weltweit flihrende
B K > : Marktplatz fir Photonik. Parallel zur Messe findet der europaweit grofite World of Photonics
v ;_ Congress statt. Mit der einzigartigen Kombination aus Forschung und Anwendung bringen

Messe und Kongress alle zwei Jahre die wichtigsten Firmen und die berihmtesten Wissen-
schaftler zusammen. Die LASER World of PHOTONICS 2015, vom 22. bis 25. Juni, brachte
Licht in die Branche und zeigte: Photonik ist eine Schlisseltechnologie fir unsere Zukunft.
Internet, Smartphone, Auto, Strallenverkehr, Luftfahrt, Krankheitsdiagnostik und -therapie:
Photonik ist intelligent, begleitet uns taglich und verandert unsere Welt. Auf der 55.000 Qua-
dratmeter (brutto) groRen Leitmesse in Minchen war die enorme Energie zu spuren, die im
Thema steckt: Es kamen 1.227 Aussteller (61 Prozent aus dem Ausland), 31.279 Besucher
(56 Prozent aus dem Ausland) und es wurde eine neue, flinfte Halle eroffnet. Der Kongress
war mit acht wissenschaftlichen Konferenzen, mehr als 2.700 Vortragen und Prasentationen
und rund 3.500 Teilnehmern erneut ein wichtiger Treffpunkt der internationalen Wissenschafts-
elite. Die LASER World of PHOTONICS hat ein internationales Messe-Netzwerk aufgebaut.
\ Die LASER World of PHOTONICS CHINA und die LASER World of PHOTONICS INDIA sind

! ? - X regionale Leitmessen fir Optische Technologien und werden jahrlich in China (Shanghai) bzw.
' in Indien (an den wechselnden Standorten in Mumbai, Bangalore, New Delhi) organisiert. Die
LASER World of PHOTONICS CHINA hat 2015 mit 698 Ausstellern und 40.291 Besuchern
ihr zehntes Jubilaum gefeiert und war mit einer Flache von 40.213 Quadratmetern (brutto) so
grof® wie nie. Sie ist die wichtigste Photonik-Messe in China. In Delhi fand 2015 die LASER
World of PHOTONICS Indien mit 147 Ausstellern und 6.066 Besuchern statt.

MESSE: LASER WORLD OF PHOTONICS
ORTE: MESSE MUNCHEN
SHANGHAI .
DELHI/BANGALORE/MUMBAI iPHOTONICS |

Einschneidende Premiere:

DOPPELTE PREMIERE o

Die Auslandsstrategie der Messe Munchen tragt Frichte — das beweist das IFAT-Netzwerk. 2015 feierte es Stefan Rummel (4.v.L)
gleich zwei Premieren: die IFAT Eurasia in Ankara und das IFAT Environmental Technology Forum Africa beim Start der
in Johannesburg (heute IFAT Africa). Beide Erstveranstaltungen waren ein voller Erfolg. In der Tirkei hat IFAT Eurasia in Ankara.
sich die nun alle zwei Jahre stattfindende IFAT Eurasia mit 228 Ausstellern und rund 11.000 Besuchern als

neuer Hub fir den eurasischen Umwelttechnologiemarkt etabliert und sich eine Briickenfunktion zwischen

Ost und West gesichert. Das unterstreichen auch die zahlreichen Delegationen aus der Tirkei und vielen

angrenzenden europaischen und asiatischen Staaten, welche die rund 15.500 Quadratmeter (brutto)

groRe Fachmesse besuchten. In Stidafrika standen insbesondere die Rohstoff- und die Bergbauindustrie

im Mittelpunkt der Veranstaltung. Welche Auswirkungen diese auf die lokale Umwelt haben und welche

Lésungen daflir moglich sind, waren zentrale Fragen auf dem IFAT Environmental Technology Forum

Africa. Nach der Erstveranstaltung mit 116 Ausstellern auf 4.500 Quadratmetern und 2.273 Besuchern

ist die Veranstaltung kuinftig ebenfalls alle zwei Jahre geplant.

Auch in China und Indien nimmt die Nachfrage nach Umwelttechnologien und -Idsungen zu: Die |IE expo
in Shanghai flllte 2015 mit insgesamt 1.085 Ausstellern eine zusatzliche Halle und verzeichnete auf rund
60.000 Quadratmeter Flache sowohl einen Aussteller- als auch mit 40.046 Gasten einen Besucherrekord.

Auf der IFAT India in Mumbai wurde aus aktuellem Anlass der Capacity Development Day ins Rahmen-
programm aufgenommen: Spezielle Trainings und praktische Workshops zur Ausbildung von Arbeitern
im indischen Umweltsektor hatten zum Ziel, dem Fachkraftemangel vor Ort entgegenzuwirken. Auf 5.000
Quadratmetern zog die IFAT India, die jahrlich stattfindet, 136 Aussteller und 4.142 Besucher an.

MESSE: IFAT
ORTE: ANKARA
JOHANNESBURG .
SHANGHAI IFAT !J}%)Sl]s
MUMBAI Eurasia presented mmoﬁn | PTEE | CWS
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e valenme

DIE FASZINATION DER
ARCHITEKTENMESSE

Erstmals in ihrer 50-jahrigen Geschichte durchbrach die BAU im Januar die Schall-
mauer von 250.000 Besuchern. ,Die BAU hat sich mit diesen neuen Rekordzahlen
eindeutig als Leitmesse weit Giber die EU hinaus herauskristallisiert”, sagt Dr. Reinhard
Pfeiffer, stellvertretender Vorsitzender der Geschaftsfiihrung der Messe Miinchen:
,Das zeigt sich an dem starken Besucherzuwachs aus Landern wie der Turkei, China
oder Saudi-Arabien.“ Der Besucheransturm war auch eine Herausforderung fur die
1.988 Aussteller (32 Prozent aus dem Ausland) aus 42 Landern. lhrem Ruf als Archi-
tektenmesse wurde die BAU, die alle zwei Jahre stattfindet, auch diesmal gerecht.
Allein 65.000 Besucher kamen aus Architektur- und Planungsbiiros. Stararchitekten

Dr. Reinhard Pfeiffer,
stellvertretender Vorsitzender
wie Wolf D. Prix (COOP Himmelb(l)au, Wien), Kenneth A. Lewis (Skidmore, Owings  der Geschéftsfiihrung.

and Merrill LLP, New York), Christoph Ingenhoven (ingenhoven architects, Disseldorf)

und Alfredo Brillembourg (Urban-Think-Tank, Zurich) kamen ins Forum ,Zukunft des Bauens®. Im Vordergrund standen
Lésungen zur Steigerung der Energie- und Ressourceneffizienz, umwelt- und ressourcenschonende Materialien und
Technologien sowie im Bereich BAU-IT das Top-Thema ,Building Information Modeling® (BIM).

Ein Glanzlicht im Rahmen der BAU war erneut die ,Lange Nacht der Architektur”. Gut 30.000 Besucher konnten
50 Gebaude, architektonische Highlights der Stadt Miinchen, im nachtlichen Lichterglanz erleben.

Im Juni folgte — zum zweiten Mal in Peking — der BAU Congress China. Im Mittelpunkt stehen hier jedes Jahr hochwertige,
auf den chinesischen Baumarkt zugeschnittene Losungen rund um das Planen und Bauen. 53 Aussteller aus China und
Europa belegten eine Flache von 2.500 Quadratmetern (brutto); damit war die komplette fiir den BAU Congress China
zur Verfiigung stehende Ausstellungsflache im China National Convention Center gebucht. Uber 3.000 Fachbesucher
konnten sich uber die neuesten Themen rund um den chinesischen Baumarkt informieren.

MESSE: BAU/BAU CONGRESS CHINA
ORTE: MESSE MUNCHEN

S ‘Beau_ gLBAU 2015
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EINBLICK IN DIE
INDUSTRIE 4.0 L

der productronica 2015.

Seit 40 Jahren ist die Weltleitmesse productronica das ,Trendbarometer”
der Elektronikfertigung. 2015 hat sich die 77.000 Quadratmeter (brutto) gro-
e Veranstaltung in Miinchen intensiv mit der vierten industriellen Revolution
auseinandergesetzt, die die Produktion und die Fertigung von Elektronik grund-
legend verandert: Durch die Entwicklung zur ,vernetzten Fabrik® werden Pro-
duktionsstandorte und Wertschopfungsketten kunftig digital verbunden sein. Die
Sonderschau ,Electronics.Production.Augmented.” gab einen einzigartigen Ein-
blick in die Zukunft. Sie zeigte mithilfe von Virtual Reality erlebbare Industrie 4.0 —
zum Beispiel, welche Anweisungen eine Maschine dem Werkstiick gibt. Zur produc-
tronica in Munchen, die alternierend zur electronica, Weltleitmesse fur Komponenten,
Anwendungen und Systeme der Elektronik, alle zwei Jahre stattfindet, kamen 37.191
Besucher (52 Prozent aus dem Ausland) und 1.160 Aussteller (46 Prozent aus dem
Ausland). Aufterdem fand erstmals parallel zur productronica die IT2Industry statt —
die Fachmesse und Open Conference fir intelligente, digital vernetzte Arbeitswelten.
2.800 Besucher informierten sich iber Produkte, Losungen und Services rund um
das Thema Industrie 4.0.

MESSE: PRODUCTRONICA

ORT: MESSE MUNCHEN ¢@$70°°productromca ITZI
IT2INDUSTRY £ 94 T2INDUSTRY

LOSUNGEN AUS ASIEN

Wie bei der productronica in Minchen war die digitale Vernetzung der Industrie auch
eines der Kernthemen fir die jahrlich anstehenden Elektronik- und Elektronikferti-
gungsmessen im Ausland: In China sind das productronica China und electronica
China, in Indien entsprechend productronica India und electronica India. Zahlreiche
internationale und nationale Unternehmen zeigten dabei ihre Best-Practice-Beispie-
le. Im Rahmen der productronica India und electronica India in Delhi fand zudem
die Deftronics Conference mit dem Themenschwerpunkt ,Internet of Things* statt.
An der productronica China und electronica China nahmen 1.006 Aussteller aus
28 Landern teil. 55.365 Besucher kamen zu der 57.500 Quadratmeter (brutto) gro3en
Veranstaltung in Shanghai. Bei der productronica India und electronica India in Delhi
prasentierten 353 Aussteller auf 14.000 Quadratmetern ihre Neuheiten, die Zahl der
Besucher lag bei 15.435.

MESSE: PRODUCTRONICA CHINA
PRODUCTRONICA INDIA
ELECTRONICA CHINA
ELECTRONICA INDIA

ORTE: SHANGHAI o
DELHI/BANGALORE |

d?%gg' productronica

electronica
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HOTSPOT FUR
IMMOBILIEN

Auf der alljahrlichen EXPO REAL werden brennend ak-
tuelle Themen der Immobilienwirtschaft diskutiert. 2015
drehten sich viele Foren und Gesprache um bezahlba-
res Wohnen, auch verstarkt durch die Migration. Heil3e
Themen waren zudem Digitalisierung, Demografie oder
veranderte Renditeerwartung aufgrund stark angestie-
gener Einkaufspreise. Wie jedes Jahr nutzte viel Polit-
prominenz die EXPO REAL als Forum, um staatliche
wie private Moglichkeiten fir Bauprojekte auszuloten —
so auch Dr. Barbara Hendricks, Bundesministerin fur
Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit.
Deutschland gilt der internationalen Branche nach wie
vor als ,sicherer Hafen". Auf der 64.000 Quadratmeter
groRen EXPO REAL, zu der 1.707 Aussteller (24 Pro-
zent aus dem Ausland) kamen, stehen konkrete Inves-
titionsprojekte. Sie ist eine Arbeitsmesse.

Die Voraussetzungen fir erfolgreiche Gesprache wa-
ren gegeben: Die Immobilienbranche steht gut da,
auch die mittelfristigen Aussichten zeichnen ein opti-
mistisches Bild. Das spiegelte sich in den Messezahlen
wider: 37.857 Teilnehmer aus 74 Landern waren vor
Ort, ein Plus von 2,6 Prozent gegenuber dem Vorjahr.

MESSE: EXPO REAL
ORT: MESSE MUNCHEN
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2.1 MESSE-HIGHLIGHTS

ASIEN ALS
TOP-MARKT

Wie wichtig Asien als Absatzmarkt fiir die Labortech-
nik-, Analytik- und Biotechnologiebranche ist, beweist
das analytica-Cluster. In gleich drei asiatischen Lan-
dern ist die analytica dort mit Auslandsveranstaltun-
gen vertreten: China, Indien und Vietnam. Dabei
stach 2015 insbesondere das indische Hyderabad
heraus. Hier fand die India Lab Expo, eine der flih-
renden Labortechnikmessen Indiens, zum ersten Mal
zusammen mit der analytica Anacon India statt. Das
Besucherwachstum von 80 Prozent auf 7.003 zeigt,
dass die Fusionierung der zwei Fachmessen mit ins-
gesamt 225 Ausstellern auf einer Flache von 9.000
Quadratmetern (brutto) erfolgreich war. Beide Veran-
staltungen erganzten sich ideal: Wahrend die analyti-
ca Anacon India einen hohen Anteil internationaler
Aussteller aus der Analytik hat, verzeichnet die India
Lab Expo eine starke Beteiligung indischer Hersteller
aus der Labortechnik. Neben der Fachmesse waren
es auch die praktischen Workshops zu Themen rund
ums Labor, die bei den Besuchern grof3en Anklang
fanden. Zur alle zwei Jahre anstehenden analytica
Vietnam in Ho-Chi-Minh-Stadt mit 95 Ausstellern auf
3.500 Quadratmetern kamen 3.523 Besucher.

MESSE: ANALYTICAANACON INDIA UND

INDIA LAB EXPO / ANALYTICA VIETNAM
ORTE: HYDERABAD

HO-CHI-MINH-STADT
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IM HERZEN
AFRIKAS

Mehr Besucher aus der Subsahara-Region,
qualitativ hochwertige Teilnehmer: Die BAUMA
CONEXPO AFRICA, die von 15. bis 18. Sep-
tember 2015 im Johannesburg Expo Centre
(JEC) stattfand, hat sich als wichtigste Bran-
chenveranstaltung fiir den Sektor in Afrika eta-
bliert. Nach der 2015er-Veranstaltung wechselt
die BAUMA CONEXPO AFRICA in den Drei-
Jahres-Turnus und findet dann wieder 2018 in
Johannesburg statt.14.311 Besucher aus 75
Landern besuchten die zweite Ausgabe dieser
Internationalen Fachmesse flir Baumaschinen,
Baustoffmaschinen, Bergbaumaschinen und
Baufahrzeuge. Insgesamt 13 Prozent der Be-
sucher kamen von auerhalb Stdafrikas mit ei-
nem deutlichen prozentualen Zuwachs aus der
Subsahara-Region. Insgesamt 616 Aussteller
aus 42 Landern prasentierten auf 68.000 Qua-
dratmetern (brutto) Ausstellungsflache ihre Neu-
heiten und Innovationen fir den afrikanischen
Markt. Damit hat sich die BAUMA CONEXPO
AFRICA als Prasentationsplattform fiir die Indus-
trie etabliert, auf der afrikanische und internatio-
nale Unternehmen zusammenkommen.

MESSE: BAUMA CONEXPO AFRICA

ORT: JOHANNESBURG
bauma
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2.1 MESSE-HIGHLIGHTS

REKORD TROTZ
BAHNSTREIKS

Die Logistikbranche hat trotz Bahnstreiks zahlreich wie
noch nie den Weg nach Munchen gefunden. Die wich-
tigsten Themen waren Digitalisierung sowie Losungen fur
den steigenden E-Commerce-Bedarf. Hohen Zuspruch
fand auch das Rahmenprogramm der transport logistic mit
Uber 4.700 Teilnehmern in 45 Veranstaltungen. Die knapp
112.000 Quadratmeter (brutto) grof3e transport logistic,
15. Internationale Fachmesse fur Logistik, Mobilitat, IT und
Supply Chain Management, ging mit einem Wachstum bei
2.050 Ausstellern (48 Prozent aus dem Ausland) und ins-
gesamt rund 55.000 Besuchern (41 Prozent aus dem Aus-
land) zu Ende. Die transport logistic findet alle zwei Jahre
statt, die nachste vom 9. bis 12. Mai 2017.

In Istanbul starkte die logitrans ihre Rolle als Treffpunkt
der Logistikwirtschaft im eurasischen Raum: mit mehr als
15.000 Teilnehmern aus 54 Nationen. ,Die Logitrans ist
die bedeutendste Messe fiir die eurasische Region®, so
Gerhard Gerritzen, stellvertretender Geschaftsfuhrer der
Messe Minchen. Zum ersten Mal wurde im Rahmen der
logitrans die neue Konferenz ,PeriLog“ ausgerichtet. Sie
widmete sich den Themen Transport, Lagerung von ver-
derblichen Waren und Kihllogistik.

MESSE: TRANSPORT LOGISTIC
LOGITRANS / PERILOG

ORT: MESSE MUNCHEN
ISTANBUL
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2.2 GASTVERANSTALTUNGEN

BITS & PRETZELS

Silicon-Valley-Feeling in der Messe Munchen: Bei der jungen Start-up-Konferenz Bits &
Pretzels trafen sich 3.600 Grunder, Investoren und Business-Experten im ICM zu Er-
fahrungsaustausch und Networking. Das ausverkaufte Festival drehte sich um aufstre-
bende Technologien und digitale Trends. Zum Konzept gehort, dass die bekanntesten
Grunder aus der digitalen Welt ihre Erfolgsgeschichten teilen. Voriges Jahr waren das
etwa Evernote-Grunder Phil Libin und TV-Moderator Joko Winterscheidt, der nicht nur
Teil des Comedy-Duos Joko & Klaas ist, sondern auch Co-Founder der App ,,Go Butler".

MESSE: BITS & PRETZELS
ORT: ICM — INTERNATIONALES CONGRESS CENTER MUNCHEN

INTER AIRPORT EUROPE

Auch Uber den Wolken nimmt der Verkehr zu: 3,2 Milliarden Passagiere haben die
Fluggesellschaften im Jahr 2014 laut International Aviation Organization weltweit trans-
portiert. Tendenz: weiter steigend — weshalb viele Betreiber ihre Airports ausbauen.
Davon profitiert auch die inter airport Europe, die Leitmesse fiir Flughafen-Ausriistung,
Technologie, Design & Service. 12.706 Besucher (+7 Prozent gegenuber 2013) aus
110 Landern informierten sich bei den 676 Ausstellern (+5,5 Prozent) tber neue Még-
lichkeiten, die Prozesse im Terminal und auf dem Vorfeld zu verbessern.

MESSE: INTER AIRPORT EUROPE
ORT: MESSEGELANDE

HIGH END

Die Menschentrauben vor den Eingangen im MOC gehéren zum gewohnten Bild, was
aber auch kein Wunder ist: Die HIGH END gilt Iangst als globale Leitmesse fiir gehobene
Unterhaltungselektronik. Die groRte Leistungsschau der Audio-Branche bricht von Jahr
zu Jahr neue Rekorde. Das war auch im Frihjahr 2015 so, als sich der Veranstalter
Uber einen ,spektakularen Besucherzuwachs* freute. 20.637 Audio-Fans (+16 Prozent)
besuchten die Messe, bei der sich bei den 506 Ausstellern (+11 Prozent) alles um exzel-
lente Musikwiedergabe dreht. Selbst Zahlen klingen also bei der HIGH END ziemlich gut.

MESSE: HIGH END
ORT: MOC VERANSTALTUNGSCENTER MUNCHEN
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2.2 GASTVERANSTALTUNGEN

BABYWELT

Eine grolRe Messe, bei der sich alles um die Kleinen dreht — das ist die BABYWELT, die
im Herbst erstmals im MOC Veranstaltungscenter Miinchen stattfand. Uber 160 Aus-
steller prasentierten Produkte und Dienstleistungen rund um Schwangerschaft, Geburt
und Elternschaft. Familien konnten Neuheiten wie Kindersitze und Kinderwagen testen
oder sich in Workshops Uber Themen wie Stillen, Elterngeld und Beikost informieren.
Und weil Eltern unbedingt den Nachwuchs mitbringen sollten, waren Wickel-Oase, Still-
Lounge und Ftter-Bar mehr als nur ein netter Service — sondern auch ziemlich passend.

MESSE: BABYWELT
ORT: MOC VERANSTALTUNGSCENTER MUNCHEN

CHIRURGENKONGRESS

=
i Die Chirurgie steht vor neuen Herausforderungen — bessere technische Moglichkeiten
q_ und Veranderungen in der Gesellschaft wirken sich auch auf die operative Medizin aus.
i f_; Welche Folgen etwa das OP-Training am Computer oder der Wunsch nach familien-
=] . freundlichen Arbeitszeiten fir ihr Handwerk und vor allem fiir Patienten hat, darliber
' ‘«w diskutierten rund 5.500 Chirurgen beim 132. Kongress der Deutschen Gesellschaft fir
Chirurgie (DGCH) unter dem Motto: ,Chirurgische Heilkunst im Wertewandel<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>